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Abstract: The media plays an important role in the economic field to contribute to the 
process of comprehensive development of life and the establishment of modern values in 
economic activity by highlighting them and conducting dialogues and criticism of 
development plans drawn up and disclosing the challenges and obstacles to their 
implementation.  
The economic press contributes to the achievement of the media objective by increasing the 
knowledge of development issues to the reader, uncovering mistakes that can be made and 
pointing to shortcomings, criticizing the negatives, violations, and abuses that may be 
committed by some here or there, but also participate in the development of appropriate 
proposals and solutions. The right treatments, which can contribute effectively to the 
process of sustainable development since the role of the media is no longer limited to the 
transfer of the event as it is, but reshape it, as they see it. 
The importance of the study is to identify and clarify the role played by the specialized 
economic press in following up and covering the activities and events and details of the 
developments related to the sustainable development taking place in the United Arab 
Emirates, as well as the interest in spreading awareness of developmental issues among the 
citizens through an analytical scientific study of a sample of the Economist Annex in the 
UAE and Gulf newspapers. 
The study aims at identifying the methods of covering the UAE specialized press for 
economic issues related to sustainable development issues. And to identify the most 
important issues addressed by the economic attachés in the newspapers and the Gulf in their 
coverage of the issues of sustainable development during 2017, And also to identify the 
strengths and weaknesses, agreement and differences between the two annexes the subject 
of the study in addressing the issues of sustainable development. As well as diagnostic 
formats and the most frequently used journalistic arts in addressing sustainable 
development issues. 
Keywords:Keywords: Sustainable Development, Development Media, Economic Press, 
UAE and Gulf Newspapers, Economic Attachés.   
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 ستدامة تغطية الصحافة الإماراتية لقضايا التنمية الم
 )دراسة للملحقين الاقتصاديين في صحيفتي الاتحاد والخليج( 

 2أحمد درار خالد عبد الله  د.- 1يبد الملك ردمان الدنان ع .د
 

 كلية الإعلام بجامعة صنعاء ، أبو ظبي -  ت للتكنولوجيااار ستاذ الاتصال المشارك بكلية الإم أ1
 الخرطوم  -الإعلام بجامعة إفريقيا العالمية  ة، كليظبيأبو  -للتكنولوجيا   تاار لاقات العامة المساعد بكلية الإمالع  ذأستا 2

 

تقوم وسائل الإعلام بدور مهم في المجال الاقتصادي بهدف الإسهام في عملية التنمية الشاملة للحياة وترسيخ  :الملخص
الاقت النشاط  في  المرسومة   صادي، من خلالقيم حديثة  التنموية  الخطط  الحوارات وانتقاد  عليها وإجراء  الضوء  تسليط 

المشاريع   المستدامة، وتقويم  التنمية  المجتمع بأهداف  أفراد  تنفيذها، فضلًا عن تعريف  والكشف عن تحديات ومعوقات 
 ومستوى الأداء ونتائج خطط التنمية الآنية والمستقبلية.

التنموية، والكشف   القارئ   معرفةالهدف الإعلامي من خلال زيادة    قصادية في تحقيالصحافة الاقت  تسهم بالقضايا 
مكامن القصور، ونقد السلبيات والمخالفات والتجاوزات التي يمكن أن   لىإ  الإشارةو   ،بعن الأخطاء التي يمكن أن ترتك 

لتي  ا  ةسبة والمعالجات الصائبانل المت والحلو يرتكبها البعض هنا أو هناك، بل يتعداها إلى المشاركة في وضع المقترحا
هو بل  ،كمايقتصر على نقل الحدث  ديعدامة، بحكم أن دور الإعلام لم يمكن أن تساهم بفاعلية في عملية التنمية المست

 القائمون عليه. ما يرى ه كيعيد تشكيل
ي متابعتها  ف   ةصصخية المتقتصادالذي تقوم به الصحافة الا  دورللفي كونها تشخيص وتوضيح    تكمن أهمية الدراسة

العربية   الإمارات  دولة  في  تحدث  التي  المستدامة  بالتنمية  المتصلة  التطورات  وتفاصيل  والفعاليات  للأنشطة  وتغطيتها 
من   لعينة  تحليلية  علمية  دراسة  خلال  من  المواطنين،  بين  التنموية  بالقضايا  الوعي  بنشر  الاهتمام  وكذلك  المتحدة، 

 ي الاتحاد والخليج الإماراتيتين. تفصاديين في صحيالملحقين الاقت
الاقتصادية   إلى  الدراسة   وتهدف والمواضيع  للقضايا  المتخصصة  الإماراتية  الصحافة  تغطية  أساليب  على    التعرف 

 الاتحاد  ناولها الملحقين الاقتصاديين في صحيفتيت  لتيوقوف على أهم القضايا اال. و المتصلة بقضايا التنمية المستدامة
تغ في  المستداميطوالخليج  التنمية  لقضايا  والاتفاق 2017عام    لالخ  ةتهما  والضعف  القوة  نقاط  عن  الكشف  وكذلك   ،

فضلًا عن تشخيص الأشكال والفنون    ،ي تناولهما لقضايا التنمية المستدامةف  ، اسةبين الملحقين موضوع الدر   ،والاختلاف
 المستدامة. قضايا التنميةفي معالجة الملحقين ال اً استخدامالصحفية الأكثر 

مفتاحي الاقتصادية،  :  ةكلمات  الصحافة  التنموي،  الإعلام  المستدامة،  والخليج  التنمية  الاتحاد  صحيفتي 
 الملحقين الاقتصاديين. ، الإماراتيتين
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 : المقدمة1

المستدام  د  تُع   البشريةح  ةالتنمية  "التنمية  المختلفة  التنمية  تكامل مجالات  ارية  لإداا  ،صيلة  النفسية،  والتشريعية،  لذاتية، 
  وهي الاجتماعية، السياسية، وصولًا إلى التنمية الاقتصادية"،  ،  (Technology)البيئية، التنمية العلمية والبحثية والتقنية  

فالتنمية الاقتصادية   ،كذلك  .يمكن إنجازها بمعزل عن المجالات الأخرى   التيليست مجالًا محدداً من مجالات التنمية  
 دة تتكامل في مجملها لتشكل نقلة نوعية في المجال التنموي.تتضمن مجالات متعد

مسئولية وسائل الإعلام المختلفة "صحافة، إذاعة وتلفزيون" تجاه عملية التنمية المستدامة في تزويد أفراد المجتمع   تتمثل
في    يجابيالإتمع للإسهام  ي يدفع أفراد المجالأمر الذ  ، بأكبر قدر من المعلومات والبيانات المتصلة بالسياسات والبرامج

حياتهم وأسباب    جالاتوفي م   وتطورها  مجتمعاتمكانة محورية في تقدم الالإعلام  يحتل  تنفيذ خطط التنمية المختلفة. و 
في  للارتقاء    وفرصاً متطورة  إمكانيات    لأفراد المجتمع  تيحت  ةوسائل الإعلام وتقنيات المعلومات الحديث  نإرفاهيتهم، حيث  

الت والأمم،  غ  ،نميةسلم  الشعوب  من  الكثير  أن  فقراً   سيما  لاير  ونشرها    ،الأكثر  المعلومات  إنتاج  إمكانية  لها  تتاح  لا 
ومنصفة  واستخدامها حقيقية  ابصورة  من  يحرمها  الذي  الأمر  الحديثة  ستغلال،  التنمية  السياق.  فرص  هذا  فإن    ،وفي 

والمعارف   والأفكار  للمعلومات  الحر  واالتداول  الحر  عوالانتفاع  تشكل  بها،  ال  وامللمتكافئ  لتمكين    جماهيرأساسية 
 وضمان مشاركتهم في مجتمعاتهم.

هذا الدور من التطور القائم بين الإعلام والتنمية من المنظور الذي يؤمن بأن المعرفة ليست عنصراً منفصلًا عن    ينطلق
ة بين الفكر والعمل هي التي توضح وتحدد  ا، وأن هذه العلاق الواقع المادي الذي يفرزها من خلال التفاعل المستمر معه

 . شكل الصلة بينهما
على    تسلط الضوء  الدراسة  التنمية   سهاماتالإهذه  بقضايا  الصحافة  في  ممثلةً  الإعلام  وسائل  تقدمها  أن  يمكن  التي 

، لما لهما 2017" خلال عام  ناتيتيعلى الصحافة الإماراتية ممثلة بصحيفتي "الاتحاد والخليج الإمار   كزتُ ر  المستدامة، و 
من أدوار مهمة في تزويد القراء بمختلف المعلومات التي تعين في اتخاذ القرارات بالنسبة للأفراد، لاسيما في ظل التطور 

الثالث أو  تنموي الواسع الذي تشهده دولة الإال المتحدة لعدة سنوات المركز  مارات، حيث احتلت دولة الإمارات العربية 
 ( 2012بة لمتوسط دخل الفرد. )تهامي، مهند علي، اني عالمياً بالنسالث

م  الدراسة  متس  قُ  ثلاثة  منها  صخُص  ،باحثإلى  الإطارلأول  الثاني  المبحث  وتناول  للدراسة،  المنهجي  للإطار   ا 
المستدامةح  ي النظر  والتنمية  التحليليةا  ىعل  الثالث  بحث المركز  و   ،ول الإعلام  الملا  لدراسة  الاقتصادية لعينة من  حق 

 يفتي "الاتحاد والخليج" الإماراتيتين.صحل
 
 العام للبحث:  طارلإا 2
 

 شكلة الدراسة: م2-1 

 دع  حيث تُ تركز هذه الدراسة على القضايا الاقتصادية في الملحقين الاقتصاديين لصحيفتي "الاتحاد والخليج الإماراتيتين"، 
مهماً من مجالات  الاالتطور والارت  التنمية مجالًا  بالواقع  الجماهيريةجتقاء  والتعبئة  الاقتصادية    تعمل.  ماعي  الصحافة 

وموضوعية. )آل تويم،   بحياديةخلال نقل الحقائق الواقعية  على تعزيز الوعي والاهتمام وتشجيع السلوك الإيجابي من  
بالملحقين    لقضايا الاقتصادية (. وتتبلور مشكلة الدراسة في التساؤل الآتي: ما اتجاهات تناول ا2007عبد الله بن محمد،  
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التساؤلات التي تتصل بنوعية   التساؤل العديد من  الاقتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخليج الإماراتيتين؟ ويتفرع من هذا 
عليها  اعتمد  التي  والمصادر  الصحفية،  المواد  استكمال  ومستوى  الدراسة،  مدة  خلال  المستخدمة  الصحفية  الأشكال 

تغطيته في  الاقتصالملحقان  للقضايا  بالملحقين، ما  والاستقصاء  الرأي  بمواد  المتصلة  القضايا  طبيعة  عن  فضلًا  ادية، 
 وغير ذلك من الأسئلة. 

 

 أهمية الدراسة:2-2 

الاقتصادية   الصحافة  به  تقوم  الذي  الحيوي والمهم  الدور  بتشخيص وتوضيح  تهتم  الدراسة في كونها  أهمية هذه  تكمن 
وتغطيتها للأنشطة والفعاليات وتفاصيل التطورات الاقتصادية التي تحدث    ي متابعتهاة فتدامالمتخصصة في التنمية المس

ن خلال  م  نقتصادية والتنموية بين المواطنيفي دولة الإمارات العربية المتحدة، وكذلك الاهتمام بنشر الوعي بالقضايا الا
 . 2017ماراتيتين خلال عام تحاد والخليج الإمن الملحقين الاقتصاديين في صحيفتي الا نةي   ع  ل  دراسة تحليلية 

 

 أهداف الدراسة:      2-3 

 لآتي:ا  ىذه الدراسة إله فتهد
 التعرف على الأساليب المستخدمة في تغطية الصحافة الإماراتية المتخصصة بالقضايا والمواضيع الاقتصادية.  -
التال  - القضايا  على  في صحت  يتعرف  الاقتصاديان  الملحقان  والخناولها  الاتحاد  للقضايا   ليجيفتي  تغطيتهما  في 

 . 2017عام    لالخ ةالاقتصادي
 الكشف عن نقاط القوة والضعف والاتفاق والاختلاف بين الملحقين موضوع الدراسة.  -
 توضيح المصادر التي اعتمد عليها الملحقان في تغطيتهما الصحفية للقضايا الاقتصادية.  -
 في معالجة الملحقين للقضايا الاقتصادية.  دامااستخلأكثر ا ةصحفيعرف على الفنون والأشكال الالت -
 مساحة المخصصة لطبيعة القضايا في الملحقين الاقتصاديين موضوع الدراسة. ال معرفة -
 : تساؤلات الدراسة 2-4 

 بالآتي:  يجازهاإيمكن و على العديد من التساؤلات،  جابةللإهذه الدراسة  ىتسع
 تحاد والخليج الاقتصاديين؟ ملحقي صحيفتي الا ما الأنماط الصحفية في  -
 الخبرية في الملحقين؟  شكالالأى توزيع ما مستو  -
 ما نوعية الأخبار "الإيجابية" و"السلبية" التي تحتل مساحة واسعة في الملحقين الاقتصاديين؟  -
 ما نوعية الفنون الصحفية المستخدمة في التغطية الصحفية في الملحقين؟  -
 قضايا الاقتصادية؟ لل  نملحقيت تغطية الما مجالا -
 ما المصادر التي يعتمد عليها الملحقين في متابعة القضايا الاقتصادية؟  -

 ويمكن صياغة فرضيات الدراسة على النحو الآتي:
 لا يوجد اختلاف بين تغطية الملحقين الاقتصاديين في صحيفتي الاتحاد والخليج لقضايا التنمية المستدامة.  -
 .قتصاديين في صحيفتي الاتحاد والخليج على تغطية القضايا الاقتصادية الداخليةيركز الملحقين الا -      
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 : نهج الدراسة م 5-2

المسح،    تُع د   منهج  استخدام  على  تعتمد  التي  الوصفية  الدراسات  من  الدراسة  يُع د  هذه  ملائمة   حيث  المناهج  أنسب 
الشكل الرئيس أو المعياري    ي هومنهج المسحأن ال  امو كائن وتفسيره. كللدراسات الوصفية التي تسعى إلى وصف ما ه

يصعب   الذي  بالشكل  ومنتشرة  كبيرة  العينة  تكون  أو  الكلي  المجتمع  الدراسة  تشمل  عندما  المعلومات    مام لالإلجمع 
المبذول من خلال خطوات منهجية و مجالًا    بمفرداتها، الأمر الذي يوفر موضوعية، ولذلك  من الوقت والنفقات والجهد 

الوصفي    د  ع  يُ  إطارها  في  الإعلام  وسائل  جمهور  لدراسة  الرئيس  المعلومات   فيماوالتحليلي.  المنهج  بجمع  يتصل 
كأدا   ،والبيانات المضمون  تحليل  أداة  على  الاعتماد  تم  تحليل    أساسية  ة فقد  بُغية  الأولية  البيانات  على  الحصول  في 
، فضلًا عن أداتي المقابلة والملاحظة كأدوات مساعدة في  تيتينار ماالإحاد والخليج  لصحيفتي الات  ينالاقتصادي  ينالملحق

 عملية التحليل. 
 الآتي: في تتمثل ،من الوحدات اً استمارة تحليل المضمون عددتضمنت  و 

 الخبرية وتشمل: الخبر، التقرير، التحليل. شكالالأ -
 مستوى اكتمال الأخبار "مكتملة، غير مكتملة". -
 ، سلبية إيجابية".ةي، إيجاببار "سلبيةنوعية الأخ -
 ذاتية، محلية، خارجية"." المصادر -
 المواد الاستقصائية ومواد الرأي بالملحقين. -
 داخلية، خارجية، داخلية خارجية"." ةمجالات التغطي -
 بالملحقين. علانالإحجم  -

زملائنتا  م، وهتم متنل الإعتلافتي مجتا المختصتين التزملاء بعتض جهتة للتحكتيم متن تحليتل المضتمون   استتمارة  خضاعإتم  و 
 أعضاء هيئة التدريس في كلية الإمارات للتكنولوجيا.

 مجتمع الدراسة: 6-2
 

كمية  تكانم، ولما 2017خلال عام    ين الاقتصاديين في صحيفتي الاتحاد والخليجالملحق  أعداديتمثل مجتمع البحث في  
 ةنة عشوائية منتظمة من الملاحتق الصتادر يعتم أخذ  فقد سها،فنأسلوب المعاينة يعطي النتائج  كانو ،  ة نسبياً كبير   الأعداد
، ومتتن ثتتم كتتان ستتبوع الصتتناعيالأ ستتلوبأاعتمتتاداً علتتى متتن كتتل ملحتتق قوامهتتا أربعتتة أعتتداد لكتتل شتتهر  ة الدراستتةمتتدختتلال 

شتوائي الاختيتار العأستاليب إحتدى  هتي العينتة المنتظمتةف .عدداً من كل ملحق 48إجمالي الأعداد التي خضعت للتحليل 
وتستتتخدم هتتذه العينتتة فتتي حالتتة  اختيارهتتا،وتتميتتز بوجتتود مستتافات متستتاوية بتتين وحتتدات المعاينتتة التتتي يتتتم  ،يحتمتتالأو الا

 .(2000وهي حالة هذه الدراسة. )مسعد، محيي الدين، تجانس المجتمع 
 الدراسات السابقة: 7-2

 

باحثين في الدراستات العليتا للحصتول  تم إعدادها من جهةعلى العديد من الدراسات السابقة، منها دراسات   الباحثان  اطلع
، ولا يتستع المجتال لعرضتها على الماجستير والدكتوراه، وبعضتها الآختر بحتوث علميتة منشتورة فتي مجتلات علميتة محكمتة

بعتض ولتوح  أن متن الأفكتار التتي وردت فيهتا، منهتا و  ااستتفاد كمتا بحكم الالتزام بضوابط المشاركة في المتؤتمر والنشتر،
ومتن بتين الدراستات التتي أطلتع . ة تناولت أفكاراً بحثيتة قريبتة متن هتذه الدراستة أو أنهتا تناولتت أجتزاء منهتاقبسات الساالدرا

 عليها الباحثان:
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الصحافة    -  ةوالنخبة الأكاديمية إزاء دور الصحافة في التنمية الاقتصادي  اتجاهات الصحفيين السودانييندراسة بعنوان:  
أنم خال.  وذجاً السودانية  الله،    د )درار،  والنخبة  لى  إهدفت  ،  (2015عبد  الصحفيين  نظر  ووجهات  آراء  على  التعرف 

اهتمام  واقع  عن  المبحوثين  آراء  على  والتعرف  السودان،  في  الاقتصادية  التنمية  في  الصحافة  دور  عن  الأكاديمية 
صادية في السودان، سواء  تقتواجه الصحافة الاالوقوف على المشكلات التي  و الصحافة السودانية بالشؤون الاقتصادية،  

الشاملة،   للصحف  الاقتصادية  الملاحق  وكذلك  الشاملة،  بالصحف  الاقتصادية  الصفحات  تلك  أو  منها  المتخصصة 
الاتجاهات  ل تشكيل  على  السودانية  الصحافة  قدرة  مدى  على  الدولة.   تجاهلتعرف  في  الاقتصادية  والبرامج    السياسات 
 منها: ،ائجالعديد من النتخرجت الدراسة بو 

المعلومات الاقتصادية، حيث    باحتياجاتلا يفي    الاهتمامأن مستوى   • العامة القر اء من  المناقشات  اصطبغت 
 الصحافة السودانية بوجهة النظر الرسمية. جهةللقضايا الاقتصادية وتغطية الأنشطة الاقتصادية من 

صادية تناولًا إخبارياً بسيطاً وسطحياً لا تقون والموضوعات الاتناوُل الصحافة السودانية لمجمل القضايا والشؤ  •
 ولا المتخصصين ولا تفيد مواقع صنع القرارات الاقتصادية.  يلبي أدنى احتياجات عامة القر اء 

والتعريف  • الاقتصادية  القيم  نشر  في  المتمثلة  الأدوار  تجاه  السودانية  الصحافة  أداء  عن  رضا  عدم  هناك 
ع صانع القرار والمشر  وفي رفع مستوى الوعي والتأثير في الرأي العام    صخيما  فيوكذلك    ادية،الاقتصالمفاهيم  ب

 والمستثمر والمستهلك والعمالة وتفسير التعديلات والتشريعات للجمهور وتغيير الانطباعات السلبية.
برامج لاسياسات و ات نحو التشكيل الاتجاهفي الدراسة إلى أن الصحافة السودانية لا تملك القدرة الكافية  شارتأ •

 يتها ونوعية المضامين التي تحملها فيما يتصل بالقضايا الاقتصادية.و مقرؤ  لمحدودية نسبةالاقتصادية 
دور الصحافة في معالجة مشكلات التنمية المستدامة بالتطبيق على عينة من الصحف العربية دراسة بعنوان:   •

قام الباحث بتحليل حيث    ( ، 2016  ، دمد عبد الجوادي محد. مج. ) 2007-2005  ما بين اليومية في المدة  
الصحف العربية اليومية )الأهرام، القبس، الخليج، الصحافة،    بعضوضوعاً صحفياً جاءت موادها في  م  724

في   المستدامة  التنمية  قضايا  العربالوالسفير(عن  بينالمدة  لال  خ  ةيبلدان  ذروة    ، 2007-2005  ما  وتمثل 
 : الدراسة هذه أهم النتائج التي توصلت إليها نمو العربي،  وطن ي الالأحداث التنموية ف

 . %25.7وذلك بنسبة  ،أن التنمية البشرية على قائمة اهتمامات الصحف العربية اليومية عموماً  -
اللبنانيةصحيفة  جاءت   - اليومية  ،السفير  العربية  الصحف  مستوى  على  اهتماماً  بنسبة   ،الأعلى  وذلك 

37.4% . 
اليومية اهتماماً بالتنمية السياسية وذلك بنسبة اقلصحافة التونسية  ا   ةتصدرت صحيف - ئمة الصحف العربية 

32.2% . 
 .% 26جاءت صحيفة الخليج الإماراتية الأكثر تناولًا واهتماماً بقضية التنمية الاقتصادية وذلك بنسبة  -

 :عن الدراسات السابقة  ةدراس هذه اللعل أبرز ما يميز 
ا - الصحافة  ة، والملحقان الاقتصاديان في صحيفتي الاتحاد والخليج على  يتلاقتصادية الإماراتركيزها على 

 وجه التحديد. 
 توضيحها للعلاقة القائمة بين دور الملاحق الاقتصادية في التنمية المستدامة.  -
 تنفيذها في خضم التطورات الاقتصادية المتسارعة التي تعيشها دولة الإمارات. -
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 :دراسةالمفاهيم المتصلة بال 8-2
 

مجرد   هي ليستف  ،والمعنويةالمادية    جالاتهم  نتتضمو   ،كافة بنى المجتمع  بالتنمية المستدامة  د قص  يُ ستدامة:  مل التنمية ا
اقتصادي نمو  ابعادإو   ،عملية  لها  و لا  اهنما  شاملة  ،جتماعيةالاحضارية  حضارية  وقواستراتيجيتها  تقرير   فر  ع    د. 

الأالذي    "برونتلاند" اللجنة  للبيئة واصدرته  المشترك: "بعنوان  1987ية عام  منلتدولية  نها أب  ةالمستدامالتنمية    "مستقبلنا 
وتتوجه   .احتياجاتها للخطر  شباعإ  علىالتالية    جيالالأعرض قدرة  تن  أدون    من  التنمية التي تلبي احتياجات الحاضر
جانبيه في  المستدامة  التنمية  والبشري  ا  اجهود  وتعظيللمادي  الفاقد  المواجهة  من  الاستفادة  وتأهيلها  و مم  وحمايتها  ارد 

الارتقاء بهدف دور الإعلام في تفعيل برامجها ح التنمية المستدامة و التعرف على مصطليمكن و  للاستمرار عبر الأجيال.
 .تطلعاته المنشودة  بالمجتمع وتحقيق

 التنمية الاقتصادية:
  وذلك   محددة،  زمنية  مدة  خلال   قوميلا  الناتج  إجمال  من   الفرد  نصيب  متوسط  زيادة  يمكن  خلالها  من  التي  العملية  هي
وهي نتاج لعمليات معق دة    المدة.  تلك  خلال  الإنتاج  لزيادة  المتاحة  الموارد  واستخدام  الفرد  إنتاجية  متوسط  رفع  خلال  من

العلمية النظر  ووجهات  التفضيلات،  أشكال  كافة  وتشمل  الانفعالية،  والعمليات  والخبرة  التعليم  من  أو   لكل  المؤيدة 
بالصحيفتين  ضر المعا الاقتصاديين  الملحقين  الاقتصادية من جهة  القضايا  تناول  بها  اتسمت  التي  المعالجة  ة، وأشكال 

محل الدراسة. والمهام المتفردة ذات المجالات المشتركة في العملية الإعلامية فيما يتصل بالقضايا الاقتصادية والتنمية 
 المستدامة بصورةٍ عامة. 

الإعلام   تتعددالتنموي:  لام  الإع تعريف  حول  الإعلام  مجال  في  والمختصون  الباحثون  وضعها  التي  التعريفات 
التنموي، وأقصر هذه التعريفات الذي يرى بأنه: المنظومة الإعلامية الرئيسة أو الفرعية المتخصصة في مجال التنمية، 

ضمنتاً،   يتناول  التنموي  الإعلام  فإن  المفهوم  لهذا  أووفقاً  الإعلامي  وطبيعة   و النشاط  الإعلامية،  بالعملية  يعرف  ما 
 الرسالة الإعلامية، وصيغ التدخل المباشر أو غير المباشر للتأثير في السلوك. 

 الصحف اليومية الإماراتية محور الدراسة:  9-2
 

الر  سيطرتها  عن  تخلت  أن  بعد  سيما  لا  المستقلة،  الأهلية  الصحف  نمو  على  الإمارات  دولة  أكبر تشجع  على  سمية 
البلد، هي مؤسسة "الإعلام الإماراتية"، وتتمتع باستقلالها  عو مجم وفي الرأي، على الرغم من    في الإدارةة إعلامية في 

أنها ظلت إلى مدى محدد معتمدة على التمويل الحكومي، ذلك إن معظم الصحف الإماراتية في الغالب يديرها القطاع  
)تهامي،  صل في العديد من المجالات التنموية الأخرى.  اح  تمر، كما هوايد مسفي تز   ة الخاص، وأن عملية الخصخص

المختصون في الاتصال السياسي والإعلام التنموي بأن الصحافة العربية ستؤدي دوراً  حيث تنبأ    ،(2012مهند علي،  
والمشارك السياسية  والتوعية  الاجتماعية  التنشئة  وعملية  والتشييد  البناء  عملية  في  القرارمهماً  صناعة  في  سياسي  لا  ة 

 (. 2005والمشاركة السياسية. )قيراط، محمد، 
من   العديد  الصحف  هذه  مع  ويصدر  العربية،  باللغة  يومية  صحف  ثمان  الإمارات  في  حالياً  الملاحق  ويصدر 

كبة للتطورات  مجالات المعرفة الاقتصادية والثقافية والصحية والفنية، والرياضية، وهي موا  شتىوالصفحات المتنوعة في  
الدراسة عل  اختيارنا  وقع   وقد   الحاصلة في المجال الصحفي العالمي.  الحديثةة  ينالتق ن  ي الملحق  حليلت  ى في تطبيق هذه 

الإمارات، وتصدران في إمارتي  صحيفتي الاتحاد والخليج بحكم أنهما من أقدم الصحف صدوراً في دولة  ن بيالاقتصادي
 :لتي تصدر باللغة العربية في الإماراتا  ةحكومية والأهليلاالصحف اليومية  تيجدول الآال يبين والشارقة.  ظبيأبو 
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 وتواريخ صدورها  في دولة الإمارات الصادرةالصحف اليومية 
  صدورهامكان  ملكية الصحيفة  تاريخ صدورها   اسم الصحيفة ت 
 ظبي أبو  حكومية   م 1969/ 20/10 الاتحاد -1
 الشارقة  أهلية  م 1970/ 19/10 الخليج    -2
 أبوظبي  أهلية  م 6/8/1973 ة دالوح   -3
 أبوظبي  أهلية    م 7/3/1975 الفجر   -4
 دبي حكومية   م 10/5/1980 البيان   -5
 أبوظبي  أهلية  م 2001/ 27/11 2011تحول تسميتها عام  -أخبار العرب    -
 دبي حكومية   م 19/9/2005 الإمارات اليوم   -6
 ظبي أبو  أهلية  م 15/3/2009 الرؤية  -7
 أبوظبي  أهلية م 2011/ 13/10 تسمية الجديدة لاب –الوطن  -8

 
 صحيفة الاتحاد: 

 عام ، أي قبل عامين من إعلان قيام دولة الإمارات العربية المتحدة  1969صدر العدد الأول من صحيفة الاتحاد عام  
ال1971 الاتحاد،  لقيام  التمهيدية  الخطوات  اج  متمثلة، وجاء صدورها متزامناً مع  اتماع حفي   ظبي أبو في    لإماراتكام 

لتغطية   النصفيحجم  ال صفحة ب  12للاتفاق على قيام الدولة الاتحادية، وكرست الصحيفة عددها الأول الذي تألف من  
صدرت    ، حيث1972الاتحاد تراوح بين الصدور الأسبوعي واليومي إلى عام    ظلت  .تلك المناسبة خبراً وتعليقاً وتحليلاً 

  الورقية من   ظهر الاهتمام بعملية الإخراج والتبويب، كما ازداد عدد النسخو   شهدت تطورات تقنية،إلى أن    بشكل يومي
عن وزارة الإعلام، بصدور مرسوم بإنشاء    وإدارياً   ، تحولت الاتحاد إلى مؤسسة مستقلة مالياً 1985المطبوعة. ومنذ عام  

 مؤسسة الاتحاد للصحافة والطباعة والنشر.  

مجال تطور الصحافة العربية المحلية، حينما بدأت بطباعة   فيحديثة    ةبالاتحاد تجر   صحيفة   أدخلت  ،1981ي عام  ف
لى القارئ في الصحيفة في دبي في وقت متزامن مع طباعتها في أبو ظبي، وذلك لتلافي التأخير في وصول الصحيفة إ

والمهنية عندما   ةيات والإمكانات الفنبدأت مرحلة أخرى من التطوير من حيث التقني  ،1992ي عام  فالمناطق الشمالية.  
 50يمكنها طبع    التيو   بلتي تدار بالحاسو ا  ""جلوس وارانتقلت إلى مبناها الجديد، وتم شراء مطبعة حديثة من طراز  

في   صحيفة  وطبع  الساعة،  في  نسخة  وكذلك    36ألف  بالألوان،  الأولى  الصفحة  طباعة  مع  العادي  بالقطع  صفحة 
داخل وصفحتين  ألوان  الأخيرة  بأربعة  المطبعة  ضإيتين  تزويد  وتم  آلات    آلاتأحدث  بافية،  منها    "وفستالأ"الطباعة، 

 .(2008)المشيخي، محمد بن عوض، لطباعة الملازم الملونة، وجهاز فرز الألوان من خلال الليزر. 

في   اهر تم توفيو   ،لقرائها  تقديم خدمة متطورةل  1996تدخل إلى شبكة الإنترنت عام  الاتحاد أول صحيفة إماراتية    دع  وتُ 
العدد اليومي والأعداد السابقة    الاطلاع، ويمكن للمشتركين في الشبكة  مجاناً مراحلها الأولى     من خلال على محتويات 

 (. 2003)الدناني، عبد الملك،  . www.emi.co.aeالإلكتروني:  هاموقع

ها الإخراجي لكن نقلة ملموسة في ش، حظيت صحيفة الاتحاد بمرحلة أخرى من التطوير أسفرت ع2000ي عام  ف
للقارئ  المقدمة  الصحافية  المادة  العدد  و   .ومضمون  صدور  الصحيفة  2003عام    "الاتحاد"من    10000مع  دخلت   ،
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الخدمة   في  نوعية  ونقلة  المهني  الأداء  بمستوى  الارتقاء  استهدف  والمضمون  الشكل  حيث  من  واسعة  تطور  مرحلة 
وسائل الاتصال، مع التركيز في طرح القضايا وتنوعها والاهتمام   ة التطور التقني فيالصحفية المقدمة للقارئ، ومواكب 

بالمعالجة الصحفية المتميزة للموضوعات الجماهيرية والقضايا المحلية والعربية والدولية، وشهدت عملية التطوير إدخال  
ستحداث  او دة تبويب الصفحات،  صفحة، وإعا   32تغييرات إخراجية على صفحات الصحيفة وخفض عدد الصفحات إلى  

 خدمات متطورة وزوايا وأبواب صحافية.
بالشؤون الا  ،العدد الأول لصدور الصحيفة  منذ إلى  خصصت "الاتحاد" صفحة تهتم    ب باقتصادية والنفط، ثم تحولت 

حة كاملة بدأت التغطيات الاقتصادية تظهر يومياً في صف  1980أسبوعي يهتم بمتابعة الشؤون الاقتصادية، وفي عام  
، وتزامناً مع الاحتفالات باليوم الوطني للإمارات، وبالتوازي مع  1996"أخبار المال والاقتصاد"، وفي عام    تحت عنوان

الصحفية تشهده  الذي  المستمر  الملحق مستمر    اقتصادي  ملحقصدر    ،التطور  يزال  وما  الاقتصادي"،  "الاتحاد  باسم 
من   الملحق  ويتألف  الآن،  حتى  مجالا  16بالصدور  وتوسعت  التنمية   تصفحة،  قطاعات  لتشمل  الملحق  تغطيات 

الملحق الاقتصادي. )آل علي، فوزية   التي تحتل مكانة بارزة في صفحات  السياحية  التنمية  المختلفة، منها  المستدامة 
 (. 2016عبد الله،  

 

 صحيفة الخليج:  •

  نهيا أبعد أن  الله عمران    ن تريم وعبديخو الأ  أسسها  لإمارات،ا  في تصدر    أهلية  صحيفة الخليج أول صحيفة يومية  دعتُ 
في   من  عددالصدر  و القاهرة،  دراستهما  الخليج    الأول  فكانت1970عام  صحيفة  الشارقة   حررتُ الأولى    عدادالأ  ،    في 

وتصدر   ،من مسقط والمهرة جنوباً حتى الكويت شمالاً   من الشاطئ ممتداً   الصحفية  موادها  تأتيفي الكويت، و   طبعتُ و 
عل  ليقرأها الخليج  الاعرب  نفسهى  الخليج،  )  .متداد  والعطاء(.    40كتاب  الريادة  من  بعد  و عاماً  الخليج  ظلت صحيفة 

الشارقة في  والتحرير  للإدارة  المستأجر  المبنى  منفصلة عن  تستخدم مطبعة  الثانية  هكذا حتى    ، عودتها  الحال  واستمر 
  اتيالثمانين خليج في نهاية عقد  لشعور إدارة صحيفة ا ، وعكست هذه الخطوات  1991العدد الصادر في أول يناير عام  

وأدخلت نظام الإنتاج الإلكتروني وشيدت مبنى    ،بضرورة مواكبة التطورات التقنية في عالم الصحافة  من القرن العشرين
صفحات ملونة، وشهد مطلع عقد   6صفحة منها    28حديثاً بها، وتم تحديث مطابعها حيث أصبح بالإمكان إصدار  

 إدخال الألوان في العناوين والصور والإعلان على امتداد صفحات الصحيفة.   شرينعمن القرن ال عينياتالتس

معالجة المادة   ، من حيثتختلف عن الصحف المحلية الأخرى تحريرية    ةعلها تتميز بسياسج  ج للخلي  الملكية الأهليةو 
 ًً وخليجيا  ًً ة والحساسة محلياياول القضايا السياسالصحفية المقدمة للقارئ وأسلوب عرضها، وتتمتع بهامش أوسع في تن

، وأدت هذه الوضعية  الإماراتي  ن كانت تلتزم بالقواعد والأسس التي حددها قانون المطبوعات والنشر إ، و ًً ودوليا  ًً وعربيا
  ،المحلية  إلى قيام الخليج بطرح بعض القضايا الشائكة في الاعتبارات السياسية، فضلًا عن المعالجة المباشرة للمشكلات

التزا الرسميةأ  ممع  أنها    ، قل في معالجة الأخبار  الساخنة، كما  القضايا الآنية  السياسي في  استقطبت واهتمامها بالرأي 
 (. 2008)المشيخي، محمد بن عوض،  .للكتابة في صفحاتها الكتاب والصحفيين العرببعض 

ستوى دبي والشارقة والفجيرة مالأكثر شعبية على    لمطبوعة اليومية العربيةاكصحيفة الخليج في مركز الصدارة    جاءت
لذلك    ،قراءة أكثر من مطبوعة يومية  ك في ورأس الخيمة وعجمان وأم القيوين، يشار إلى أن نسبة من قراء الصحف تشتر 

النسب الإجمالية في الإحصاء   العربية في دولة    تقفز وبهذا  ،  %100تعدت  الخليج من قراء الصحف  حصة صحيفة 
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في  83مقابل    ،%89.5ى  إل  2010لعام  الإمارات   الصحف  اللتحاف     ، %2009  بين  الصدارة  مركز  على  صحيفة 
 العربية الأكثر شعبية في الإمارات.

الخليج  تتميز شباب  ومنها  الملاحق،  من  العديد  بإصدار  الخليج  السينما    ،صحيفة  بشؤون  يهتم  الذي  وفضائيات 
مجالات الحياة، وملحق الخليج الثقافي، وملحق    شتى  نية فينجازات التقوالتلفزيون، والخليج الرقمي الذي يركز على الإ

والطب،   الصحة  وملحق  وفضائيات،  فنون  وملحق  الجمعة،  استراحة  وملحق  الرياضي،  الخليج  وملحق  الأسبوع،  آخر 
الصحيفة أنها  إلى  موقعها  في  الصحيفة  وتشير  والسفر،  السياحة  وملحق  الدار،  أخبار  بعنوان  يومي  العربية   وملحق 

، خصصت لكل من الاقتصاد والرياضة جزء مستقلًا بذاته، 2000ي تصدر يومياً في عدة أجزاء، ومنذ عام  تالأولى ال
"، مخصص للأخبار والتحقيقات المحلية المتصلة بالتنمية الاقتصادية وبعض 2كما أنها تطبع عدداً ثانياً يسمي "الخليج  

 .(2016الله،  )آل علي، فوزية عبد المواضع والتقارير العلمية والمنوعة.
مع التطور الاقتصادي الحاصل في دولة الإمارات، إذ تحول    اً متلازمالملحق الاقتصادي في صحيفة الخليج    تطورجاء  

بضع   على  موزعة  الدولة  في  التجارية  والغرف  الاقتصادية  والدوائر  الهيئات  لأنشطة  يومية  خبرية  تغطية  مجرد  من 
 عنى يُ صفحة،    36امل متعدد الأبواب ومتنوع الخدمات، يتألف من  كلحق يومي متخصص ومتصفحات متفرقة، إلى م

والمحللين الاقتصاديين بأسواق المال والأسهم المحلية والعربية والدولية، ويتولى تحريره العشرات من المحررين الصحفيين  
ف  ،المتخصصين اليومية لتحركات الأسهم  المال المحويتهم بمتابعة الأحداث والأخبار  ية والخليجية والعالمية  لي أسواق 

في   الحيوية  القطاعات  لمختلف  الميدانية  التغطية  عن  فضلًا  المجال،  هذا  في  متخصصون  يكتبها  تقارير  خلال  من 
الدولة، من مصارف وقطاعات صناعية واستثمارية وتجارية ونفط وعقارات وسياحة وغير ذلك من المجالات الأخرى. 

 والعطاء(.  عاماً من الريادة  40)كتاب الخليج، 

الإعلام والتنمية المستدامة  -الإطار النظري للدراسة  3  
 

التنمية المستدامة والتخطيط الإعلامي: 1-3  
 

يعود الفضل الأول في ظهور مفهوم الإعلام التنموي إلى الباحث في مجال الإعلام "ولبر شرام"، الذي ألف كتاباً في 
من أهمية الإعلام بصفة عامة من خلال الذاكرة التاريخية للتحولات    ، وأنطلق شرام1974  وسائل الإعلام والتنمية عام

 والتطورات الكبرى، ووجد أن الإعلام أحدث أثراً كبير في المحيط الذي يعمل فيه.
وفي   معأفراد المجت  حداث تغيير في اتجاهاتإالمجتمعات النامية هو    يف  مةج التنمية المستداالهدف الحقيقي لبرام  إن

والتقنيات الوسائل  المتاحة والتي يُمكن أن تتاح، والاستفادة من  بينهم وبين الموارد  متطورة  علاقات    بناءو   ،عيةيالبنية الطب
في الإنتاج،  الحديثة  تغيراتينتج عن  وما    مجال  والدخل  ب  ةعلمية متصل  ومفاهيم  نتاجالإ  ساليبأ   في  ذلك من  الثروة 
مفاهيم علمية    دخالإلاقات ومجموع القيم الاجتماعية و جتماعي والعلاغيير في التركيب امما يترتب عليه ت  ،والاستهلاك

السياسية والتعليم والإحديثة   الجماعي والحياة  العمل  التقليدية في مجالات  السلوك والعادات والخبرات  دارة والصحة  في 
 .من المجالات وغيرهاوالبيئة 

 .لمتمثلة في الآتيا، معوقاتالأو  دياتالمستدامة العديد من التح التنمية تواجه
 . القيم والعادات السيئة المتوارثة -
 معظم أفراد المجتمع.سيطرة العقلية التقليدية على تفكير  -
 ومخرجاتها كماً وكيفاً. بنظم التعليم  صلتت تحديات الشعوب منبعض   معاناة -
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 . تهاانتاجي تدني مستوى و  ي للمرأة العاملة،وضع الاجتماعالب تصلت تتحديا -
 مثل.وعدم استثمار الطاقات البشرية الاستثمار الأ ،الزيادة السكانية ارتفاعتتمثل في  ،سكانية تحديات -
إلا  بتخطيطٍ   حلهاو   المواجهته  لا سبيلو   ،ج التنمية المستدامةببرامكافة التحديات والمشاكل الآنفة الذكر تتصل   -

 قائد للركب وليس منقاد.علام مستنير محكم وإسناد بإ
الإعلا  دمقي بالتنفيذلي  مالتخطيط  هائلاً   لمعنيين  الإعلامي    كماً  وللتخطيط  الواضحة،  والحقائق  الدقيقة  المعلومات  من 
المحددة الأأ  الذيهدافه ومسئوليته  الدور  التخطيط الإعلامي عن  يقرر   (،ماكس ميليكان)  هوضع  بعاد، ولا يخرج  فهو 

ماعية للاتصال الجماهيري وكيفية توجيه الاتصال تبالهندسة الاج  نميةالت  جالبه الإعلام في م  قومتسمية الدور الذي ي
 لخدمة الرخاء الانساني في المجتمع التقليدي.

إلى تطوير الشخصية    ساساً أيهدفان    همانأ  يه  ،النقطة الرئيسة في التخطيط الإعلامي والتخطيط للتنمية المستدامة  إن
 ، فالمحور الرئيس في التنمية هو التنمية ومشاريعها  طفي خط  يبهام الإيجا دفعها للإسالانسانية من الجمود إلى الحركة و 

نفسه و الإنسان  بوضوح،  ذلك  وتنظيم  ترتيب  هو  للتنمية  والتخطيط  الإعلام  إ ،  كان  بين  ذا  يربط  أن  افراد  يحاول  افكار 
ية في  علاقتصادية والاجتماالتنفيذ، ووضع المستويات ا  وبأسلوبلتنمية  خطط االمجتمع وتصوراتهم وقيمهم واعتقاداتهم ب

الأفكار لدى  طار الثقافي هو الذي يخلق  ن الإأ على    اعتماداً   يبرز ذلك الجهد للواقع،التخطيط الإعلامي    فإن  ،الاعتبار
ن يكون ذلك أومن الطبيعي    ،إلى العملالتطلع  بما فيها من اهتمام بالماضي وتحليل الحاضر الواقعي و   ،افراد المجتمع

التخطيط الإعلامي،  أن  مو   ي الجماهير لاتصال  مبادئ ابين  من   نسان العصري في  الإ  عقلية  نأ   كذلكثر خصوصيات 
 . إمكانية الإنسان في العصور الماضية عنتمتلك مهارات وقدرات تختلف المجتمع الحديث 

ر وتنمية في تطوي  الإعلام  وسائل  ضطلع بهتالذي    الحيوي والهام  الدورب  والتنميةالإعلام  العلاقة الارتباطية بين    تتمثل
خلال  مجتمعات،  لا بالتنمية  من  وعلاقته  الإعلامي  المجتمعو   ،المستدامةالتخطيط  في  والتغير  الإعلام  بين  ،  العلاقة 
 مستدامة. التنمية ال عملية  يقوم به الإعلام للمساعدة في يمكن أن الدور الذيو 

النامية تحديداً، وعلى    دولال  ي عملية التغيير فيالاعتماد على تخطيط أوجه النشاط الإعلامي كوسيلة للتأثير ف  يمكن
 المطلوب تحقيقها بالجهود التنموية. هدافالأوعلى ماهية  ،للتنمية دولمفهوم هذه ال

سوى    إن ليس  الإعلامي  الاقتصادي    مجالات  من  مجال التخطيط  المجالين  في  للتنمية  الشامل  القومي  التخطيط 
يتالمستدامة  بالتنمية  متواصلاً كان    ذاإ  يوالاجتماع ولا  الماديص،  بالتغير  الإعلامي  التخطيط  يتصل   ،فقط  ل  ولكنه 

 المجتمع. فرادأ لدى  والمعنوية والنفسية بالمتغيرات الاجتماعية والثقافية

  الثقافية  للمفاهيم  اً قفو   ، خرآ  إلىعلامي  إ ومن نظام    خرى أ  إلى  ومن دولة  لآخرالتخطيط الإعلامي من مجتمع    يختلف
يب  ،ئدةالسا  يةوالفكر  الأما  و دهضمن  التنموية  الإعلامية  ااف  الأوي  للدولةلاستراتيجية  للسياسة  ستوعب  العليا  هداف 

الإعلامية  و   ،الإعلامية الاستراتيجية  في    ةثابتمبادئ    إلىتترجم  معها  الاقتصادية السياسات    إطاروترتبط  الأخرى 
التي ينشد   هدافالأل علامية تمث إ خطط  وتعبر عنها في شكل والبيئية وغيرها، السكانيةو  ةوالاجتماعية والزراعية والتعليمي

تحقيقها خلال   تفصيلية    طويلة، زمنية    مدةالمجتمع  التفصيلية  دوريوخطط  الترجمة  تمثل  شكل    على الخطة    لأهدافة 
 .ةمحددبتوقيتات زمنية  عمال أ مشروعات و 

  نشطة الأة أو  التنموي  للأنشطة  ةسواء بالنسب  ،يةنامال  الدول  حالة التخلف التي تعيشها  لإنهاءة  لحالتخطيط ضرورة م  دع  يُ 
  سليم نه الضمان الول العالم بأد  تأدركف  الحاضر، لعصر  لالسمات المميزة    حدأ  ح أصبنه  أإلى    هميتهأ الاتصالية، وترجع  
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وتوفير لمجتمع  لأفراد اتحقيق الخير  ل  ةوإنسانيعلمية وعملية    أساليبالموارد الوطنية المادية والطبيعية والبشرية ب  توظيفل
الكتابات العلمية بعض  ومن هنا يوصف العصر الحاضر في    ، ع البعد عن العشوائية والتلقائية والارتجالم مهية لهاالرف
  هميتهأ دون تخطيط، وترجع  من  ن تسير في مسارها الصحيح  ألا يمكن للتنمية  . و التخطيطوالمعرفة و   نه عصر العلمأب

 .هامنللعديد من الأسباب، 
 أولوياته. علمية وترتيب اليب سأت المجتمع بحتياجاحديد ات •
 .وضع استراتيجية العمل في المجتمع لمقابلة متطلباته واحتياجاته •
 لمعالجتها. ساليبالمشكلات التي تواجه المجتمع واختيار انسب الأو  اتالتحدي تحديد •
 تحقيق التوازن في التنمية بين القطاعات المختلفة.  •
 التنفيذ.  مختلفة المسئولة عنتحديد مستويات الجهات ال •
 المجتمع ببعضها.  اتجاهات ربط مجهودات التنمية في مختلف •

 

 سائل الإعلام والتنمية المستدامة: و  2-3
 

  ع ذاته يدف  وفي الوقت  حفزاً من محفزات التنوير،م  حأصببل    والترفيهالإعلام كما يتصوره البعض وسيلة للتسلية    دعي  لم  
قيقية  ححداث تنمية  تظافر بهدف إه في حث الشعوب على التعاون والر دو   هل   حأصبفحسب بل  م والعزائم، ليس هذا  ملهاب

الانتباه   وتوجيه  الطاقات  استنهاض  على  قدرة  من  الإعلام  وسائل  تمتلكه  بما  مجتمعاتهم  التي    هدافالأو للغايات  في 
 .الإعلام الجادهذا الدور يمكن أن يقوم به و  ،المجتمع أفراد ينشدها
المستدامة  يعمل  تجاهلام  ة الإعمسئوليإن   المجتمع  ه  ة التنمية  البي تزويد  تحقيق وتزداد  ة،  صحيحالحقائق والمعلومات 
التنمية  أ  الةمفيدبقدر ما في الإعلام من حقائق ومعلومات  هداف  العلماء المهتمين بدور الإعلام في    عديد، ويركز  من 

هذ على  على وي  مجال، ال  ا التنمية  ي  طلقون  الذي  تطو   قومالدور  في  الإعلام  المجتمعايبه  "م  تر  تسمية  الهندسة  جازاً 
لخدمةأو يما  س  لا،  "الجماهيري   للإعلامالاجتماعية   الجمهور  توجيه  كيفية  على  ينصب  الدور  هذا  الرخاء و   ورالتط  ن 

 .الإنساني
دون رفع  يقه من  الذي لا يمكن تحقالهدف الجوهري  ، من خلال  تسمية دور الإعلام "بالهندسة الاجتماعية"معالم    تتضح
العدالة، تلك    شاعة إتوى الاقتصادي باستخدام برامج ومشروعات التنمية الاقتصادية والاجتماعية لتوفير الخدمات و سالم

، وما دامت قوياً   فراد المجتمع مشاعر الولاء لمجتمعهم، والذي ترتبط به مصالحهم الحيوية ارتباطاً أالتي تثير في نفوس  
هذه المسئوليات وفق   نجاز إيتم    نأساسية للتخطيط، فمن الضروري  الأ  هدافالأية من  المجتمع وبيئتهم الماد  دفراأتنمية  

 .الاقتصادية والاجتماعية والثقافية والإعلامية والبيئية مجالاتللخطة مدروسة قائمة على تخطيط شامل 
د المجتمع فراأد  ويها تسهم إسهاماً فاعلًا في تز وتقوم وسائل الإعلام بدور مهم في تحقيق التنمية المستدامة، ذلك أن

المواقف  بالمعلومات   اتخاذ  تمكنهم من  المستدامة،   يجابيةالإالتي  التنمية  إطار  في  لها  المخطط  المشاريع  في مختلف 
التنمية هو ركيزة    نسانالإفي تلك المشاريع بحكم أن    يجابيةالإته المختلفة وتدفعهم للمشاركة  وتشحذ همم المجتمع بقطاعا

 وغايتها ووسيلتها. 
ك أكثر من دور ومهمة يستتطيع الإعتلام الاقتصتادي القيتام بهتا بهتدف رفتع معتدل التنميتة، ويبقتى دور الإعتلام مهمتاً ناوه

فتتي المجتتال الاقتصتتادي حيتتث تقتتوم وستتائل الإعتتلام بالإستتهام فتتي التنميتتة الشتتاملة للحيتتاة وترستتيخ قتتيم جديتتدة فتتي مجتتال 
حتتول الخطتتط التنمويتتة المرستتومة ومعوقتتات تنفيتتذها، فضتتلًا عتتن د لإستتهام فتتي إجتتراء الحتتوار والنقتتوا ،النشتتاط الاقتصتتادي
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 لاتعريتتف أفتتراد المجتمتتع بأهتتداف التنميتتة وتقتتويم المشتتاريع ومستتتوى الأداء ونتتتائج خطتتط التنميتتة الآنيتتة والمستتتقبلية، وممتتا 
م يمثتل الإعتلا نفتإ لككبير الذي حدث في وسائله، لتذلفيه أن هذه الأهمية التي يكتسبها الإعلام ناتجة عن التطور ا  شك

لا سبيل إلى أنه من المسلم به اليوم هو أنه  لاإ  ،كان من الصعب معرفة المدى الذي يبلغه ذلك  نإأساس عامل التنمية و 
 من دون وسائل إعلام. التطور والتقدم الاقتصادي والاجتماعي

ها جزءاً مهماً من  ع دالدول النامية بي  على تحقيق الأهداف التنموية فإيجابي في المعاونة  شكل  وسائل الإعلام ب   تسهم
الذي تعمل في إطاره، حيث   بالنظام الاجتماعي والسياسي والاقتصادي في المجتمع  القومي، وارتباطها  صبح  أالتطور 

ال الإعلام  خلال  من  المنتجة  للقوى  الإيجابية  بالمشاركة  مرهوناً  المستدامة  التنمية  خطط  في نجاح  ودوره  له،  مخطط 
وا  الأهداف  لتالتوعية  لبلوغ  الوسائل  وترسم  الأولويات  تحدد  وطنية  إعلامية  سياسات  إعداد  يتطلب  مما  والتثقيف  ربية 

  يمكن أن يؤدي إلى تأخر الإعلام    تقصير  إليها، وأن  للوصول المرجوة انطلاقاً من أن الإعلام لا ينتج التنمية بل يمهد  
 .ا كافةمسيرة التنمية في مراحله

 

 قتصادية في التنمية المستدامة: لاهمية الصحافة اأ 3-3
 

هذه الأهمية من كونها تعمل على تكوين الحصيلة المعرفية لدى  تأتىو للقارئ،   ةبالنسبالمادة الاقتصادية ذات أهمية    دتُع  
أو التتدولي، حيتتث تعمتتل الفعاليتتات الاقتصتتادية التتتي تحتتدث علتتى المستتتوى التتوطني و  تعلتتى النشتتاطا اطلاعتتهالقتتارئ بعتتد 
الاقتصتتادية المطروحتتة متتن ختتلال المؤسستتة الإعلاميتتة علتتى زيتتادة وعتتي القتتارئ وتوستتيع مداركتته، وإعطائتته ت الموضتتوعا

لمجتمتتع مهتتارة التفكيتتر المنطقتتي، والاستتتفادة متتن الفتترص المتاحتتة فتتي مجتتالات الاقتصتتاد المختلفتتة، فضتتلًا عتتن دفتتع أفتتراد ا
 ادية والاستفادة منها.تصفي تنفيذ خطط التنمية الاق يةيجابالإقاطبة باتجاه المشاركة 

يمكن استخدام كافة الفنتون الصتحفية  ،وفي إطار تناول القضايا والموضوعات الاقتصادية من جهة المؤسسات الصحفية
رفيته وغيرهتا بدءاً بالأخبار وانتهاءً بالأشتكال الأخترى للوفتاء بالوظتائف الإعلاميتة المعروفتة، متن إعتلام وتثقيتف وتستلية وت

خدمتتتة الجمهتتتور المستتتتهدف والتتتذي يضتتتم مجموعتتتة متتتن الأفتتتراد يحتتتركهم دافتتتع اقتصتتتادي مشتتتترك، ة متتتن المجتتتالات، بغيتتت
المصتتلحة، ورابطتتة التتدفاع عتتن المستتتهلكين تجمعهتتم التتدوافع  هأعضتتاءفأعضتتاء رابطتتة تجتتار التجزئتتة هتتم جمهتتور تجمتتع 

 .الاقتصادية ذاتها
بتل ربمتا تقتع  ،كون منستجمة متع رةبتة القتارئ ت كل ما تعرضه الصحف من موضوعاتمن الإشارة هنا إلى أنه ليس   لابد

. فحاجتها إلتى رؤوس الأمتوال يعرضتها للوقتوع تحتت ستيطرة رجتال المتال ونفتوذهم، االصحيفة في أمور خارجة عن إرادته
ت الهادفتتة الرصتتينة لا علتتى المقتتالا ،متتن ختتلال تخصتتيص مستتاحات للأخبتتار التتتي يقبتتل عليهتتا الستتواد الأعظتتم متتن القتتر اء

مهمتة  دهاعت  ب  تستعى الصتحيفة للمحافظتة علتى ثقتة الجمهتور  ،أخرى من جهة  .ترفع مستواه الثقافيلقارئ علماً و ا  التي تزيد
 بمقدار ثقتنا بمصدر هذه المعلومة أو هذا الرأي.  مبدئياً فدرجة ثقتنا بمعلومة أو برأي ترتبط   ،وحاسمة

 .لأخرى تعمل على الآتيا حفية شأنها شأن وسائل الإعلاموفي هذا السياق فإن المؤسسات الص
خدمتتتتة النظتتتتام الاقتصتتتتادي: خدمتتتتة الصتتتتناعة والزراعتتتتة فتتتتي إيصتتتتال وتعلتتتتيم مهتتتتارات وخبتتتترات جديتتتتدة، وكشتتتتف  •

، وتحستين العلاقتات الإنتتاج، وتشجيع الادخار، والإعلان الذي يختدم زيتادة لإنتاجا لسبالمعوقات التي تعترض 
 .علاقات العامةال  الاجتماعية بنمو

وصتتيانتها واجتتب  الإتتتلافو  رالهتتدو  بالحفتتاع عليهتتا متتن الستترقة والتلاعتتأمتتوال الدولتتة و و  ةالعامتتة احتتترام الملكيتت •
 .وأخلاقيوطني 
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والاستتتهلاك، والتتتوازن فتتي الستتلوك الفتتردي، ومعالجتتة ذلتتك فتتي  الإنفتتاقتشتتجيع روح الاقتصتتاد والتتتدبير، وترشتتيد  •
 والمجتمع. رةوالأساً مألوفاً لدى الأفراد الوسائل الإعلامية، وجعلها سلوك

 ممتثلاً الصحف متابعة المتغيرات في الأحداث الاقتصادية متن ختلال العمتل الجتدي فتي تهيئتة كتادر تحريتر متمترس   على
 بأول. المندوبين لتغطية الأحداث أولاً و  نررين من ذوي الاختصاص والمراسليبالمح
نظمة أو تسترشد بها م   يشكلها  يمكن أن  ي، الذصحافةالاقتصادي في ال   وبالأسلمفهوم  التنموية بوصف الصحافة   يمكن

المدروسة التي تتبعها  و   ةالخطوات المعد  أنهاوتفسيرها على  ،  أهدافهافي تنظيم حملاتها وبرامجها لتحقيق    من المنظمات
 :، هماإلى نوعين  ةاديالاقتص تقسيم الصحافة  ويمكن .محددةاقتصادية  مواضيعو  صحفيفي تقديم المضمون ال الصحافة 
الاقتصادية  و   يالقضاا  لوتتناو :  ةالمتخصص  ةلاقتصاديا  الصحافة • تنشرها    والأكاديميةالموضوعات  التي 

والتي   المتخصصة،  م  دهاع  ي  الدوريات  اقتصادية  مجالات  في  متخصصون  اقتصاديون   تعددةباحثون 
 يفهمه المتخصصون.  أكاديميبأسلوب 

من موضوعات وبحوث ما تحويه  ب  ةصاديقتالا  واد الصحفية لماب  لتتص: و ة الجماهيري  ةالاقتصاديالصحافة   •
علىكتابات  و   رتقاريو   رأخباو   تودراسا الاقتصادي  تركز  والتطبيقي  المجال  النظري  الطابع  التي    ،ذات 

الفنون  من  فن  أو  محددة  بصيغة  خلال   الصحفية  تنشر  من  تقدم  الصحف   التي   ، المقروءة  صفحات 
اإلى    إيصالهاو  مبسطلقراء  جماهير  عنى  ت  ةالجماهيري  ةالاقتصاديالصحافة  فإن    ى خر أبعبارة  و   ، بأسلوب 

 .جمهور الصحفبشكل مبسط ومفهوم إلى  الإسنادبتقديم 

 الدراسة التحليلية للملحقين الاقتصاديين بصحيفتي الاتحاد والخليج  4
 

استكمال الإجراءات  م  عد أن تبوذلك    ،الميدانيةو   ةيالتحليل  بهدف تنفيذ الدراسة  الميدانية  باختيار عينة الدراسة  انقام الباحث
عدداً من كل ملحق   48حليل ت ةيث الإطار المنهجي، وشملت الدراسة التحليليح ةجية في المبحث الثاني من الدراسالمنه

الملحقين الاقتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخليج   اً على  ، وذلك بواقع أربعة أعداد من كل شهر اعتمادتيتيناالإمار من 
 وجاءت النتائج على النحو الآتي:، أسلوب الأسبوع الصناعي

 لاشكال الخبرية في الملحقين الاقتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخليج: ا 1-4
 

 ج يبين الأشكال الخبرية المنشورة بالملحقين الاقتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخلي (1)الجدول 
 

 فتي الاتحاد والخليجالأشكال الخبرية المنشورة في ملحقي صحي
 صحيفة الخليج  تحاد الا صحيفة  

 النسبة التكرار النسبة التكرار الأشكال الخبرية 
 % 40.3 541 % 44.4 800 خبر
 % 52.5 706 % 46.7 840 تقرير 
 % 7.2 97 % 8.9 160 تحليل
 % 100 1344 % 100 1800 المجموع
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 تي:الآ  على  1الجدول رقم تدل نتائج 
 ر الأشكال الصحفية استخداماً في الملحقين. ثكهي أخبارية المرتبة الأولى، و الأشكال الإ احتلت-1
الملحق -2 في  المنشورة  الأخبار  من  أكثر  الاتحاد  لصحيفة  الاقتصادي  الملحق  في  المنشورة  الأخبار  ترتيب  جاء 

 الاقتصادي لصحيفة الخليج. 
الملحق الاقتصادي  -3 المنشورة في  التقارير والتحليلات  التقاجاء ترتيب  ر والتحليلات  ير لصحيفة الاتحاد أكثر من 

 المنشورة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج. 
من الطبيعي أن يكون التركيز على الأشكال الخبرية، ذلك أن ضغط  ف  ،بما أن الملحقين يصدران بصورة يومية-4

ق  معالاقتصادية، أو البحث بشكل متمن التعمق في تناول مجمل القضايا أو الأحداث أو الموضوعات    نك  م  يُ الزمن لا  
 عما وراء الأحداث.

تناولت الأشكال الخبرية بالملحقين قضايا متعددة للأنشطة الاقتصادية المتصاعدة والمستمرة في دولة الإمارات -5
الملاحق  وهذا ما يؤكد على دور    .اتخاذ القرارات  في  -الحاليين والمرتقبين–العربية المتحدة، بحيث تساعد المستثمرين  

 ة التنمية المستدامة. ليالاقتصادية في دعم عم
المواد    يأتي المقدر من  الكم  الوظيفة الإعلامية    خباريةالإهذا  الوظائف   خباريةالإفي إطار  والتعليمية وغيرهما من 

ثم المستدامة. ومن  أو  الاقتصادية منها  التنمية  بأخرى في عملية  أو  أسهما  ،التي تسهم بصورة  الملحقين  في مد   فإن 
 يانات التي تتصل بالشأن الاقتصادي بع ده جزء من التنمية المستدامة.لبالمجتمع بالمعلومات وا

 في الملحقين الاقتصاديين: المنشورة ستوى اكتمال الأخبارم 2-4
 جمستوى اكتمال الأخبار المنشورة بالملحقين الاقتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخلي يبين )2(الجدول 

 تحاد والخليج لاال الأخبار في ملحقي صحيفتي ااكتم مستوى 
 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 

 النسبة التكرار النسبة التكرار الأخبار  ى مستو 
 % 96.1 520 % 96.6 773 مكتملة

 % 3.9 21 % 3.4 27 غير مكتملة
 % 100 541 % 100 800 المجموع

 

 
 : 2من خلال الجدول رقم 

 ي الاتحاد والخليج. تفلصحي ني الملحقين الاقتصادييف %96احتلت الأخبار المكتملة نسبة  •
 %. 4جاءت الأخبار المنشورة غير المكتملة بنسبة  •
المعطيات   • المهنية، حيث    حصائيةالإتشير  الناحية  بالأخبار من  الاقتصاديين  الملحقين  اهتمام  نسبة   نإإلى 

للتؤكد ا  ةجيتنالانت متدنية في الملحقين. وهذه  الأخبار غير المكتملة ك المهنية  يفتين حصلاهتمام بالمجالات 
 في معالجة قضايا التنمية بشكل مكتمل.
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 :يجابيةالإلأشكال الخبرية بين السلبية و ا4 -3
 

 جتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخليبالملحقين الاق يجابيةالإبين الأشكال الخبرية السلبية و ي (3)الجدول 
 لحقي صحيفتي الاتحاد والخليج في م يجابيةالإالأشكال الخبرية السلبية و 

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 
 النسبة التكرار النسبة التكرار نوع الخبر 
 % 1.4 19 % 31.3 564 سلبي
 % 12.7 170 % 09.1 163 إيجابي

 % 85.9 1155 % 59.6 1073 سلبي إيجابي
 % 100 1344 % 100 1800 المجموع
 إلى الآتي:  3تشير مخرجات الجدول رقم 

على في الملحقين، حيث لم يكتف الملحقان بالأخبار التي تأتيهما من  الأ  تكان  ةالإيجابينسبة الأخبار السلبية  إن  -1
الجهات المختلفة في الدولة، بل سعيا إلى استكمالها واستطلاع الجهات ذات الصلة بها، ورصد وربط مجمل الأخبار  

الإقن المجالات  يعزز  بما  الاقتصادية  والسياسات  يبالخطط  فيما  القر اء  جمهور  لدى  التنمية تاعية  خطط  بمختلف  صل 
لة النهائية ل  الإيجابيةوالمشاركة   تكامل مجالات التنمية المختلفة. فيها وصولًا إلى التنمية المستدامة والتي تشكل المحص  

ياسة التحريرية الباحثان أن هناك تقارب في سياسة الصحيفتين في هذا الإطار رغم الاختلاف الطفيف في الس  يلاح 
 لكليهما. 
الاق  تجاء-2 الملحق  في  السلبية  الأخبار  من  نسبة  أكثر  الاتحاد  لصحيفة  في    خبارالأتصادي  المنشورة  السلبية 

 الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج.
 صادر المواد الخبرية المنشورة في الملحقين: م4 -4

 جد والخلياتصاديين لصحيفتي الاتحقين الاقيبين مصادر المواد الخبرية المنشورة في الملح (4)الجدول 
 

 مصادر المواد الخبرية في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج 
 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 

 النسبة التكرار النسبة التكرار مصادر المواد الخبرية
 % 85.1 1144 % 55.8 1004 مصادر ذاتية )داخلية( 

 % 14.9 200 % 44.2 696 مصادر خارجية
 % 100 1344 % 100 1700 مجموعال

 يتضح أن:  4نظر إلى الجدول رقم لبا
 معظم مصادر المواد الخبرية المنشورة في الملحقين الاقتصاديين كانت ذاتية بنسبٍ متقاربة. -1
جاء استخدام المصادر الخارجية للأخبار المنشورة في الملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد بشكل أكثر، وبنسبة -2
 . %14.9قتصادي لصحيفة الخليج في المرتبة الثانية بنسبة لايما جاء الاستخدام في الملحق ا%، ف44.2
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 صادر المواد الخبرية الذاتية بالملحقين الاقتصاديين:م 5-4
 

 جتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخلييبين المصادر الذاتية للمواد الخبرية بالملحقين الاق(5)   لالجدو 
 

 تحاد والخليجلااد الخبرية في ملحقي صحيفتي االمصادر الذاتية للمو 
 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 

 النسبة التكرار النسبة التكرار المصادر الذاتية
 % 67.3 691 % 59.4 579 مندوب 

 % 30.2 310 % 36 412 مراسل )داخلي، خارجي(
 % 2.5 25 % 4.6 53 مركز المعلومات بالصحيفة 

 % 100 1026 % 100 1044 المجموع
 

 الآتي: لىإ  5تشير مخرجات الجدول رقم 
الاقتصادي   • بالملحق  الخبرية  للمواد  الذاتية  المصادر  حيث  من  الأولى  المرتبة  في  المناديب  بصحيفة جاء 

 المصادر بالملحق.  جماليإ% من 59.4الاتحاد وبنسبة 
  الخبرية بالملحق الاقتصادي في احتل المراسل "داخلي، خارجي"، المرتبة الثانية بالنسبة للمصادر الذاتية للمواد   •

 %. 4.6%، ومن ثم مركز المعلومات بالصحيفة بنسبة 36حيفة الاتحاد، وبنسبة ص
في   • الاقتصادي  بالملحق  الخبرية  للمواد  الذاتية  المصادر  حيث  من  الأولى  المرتبة  في  المناديب  ترتيب  جاء 

 جمالي المصادر بالملحق. إ% من 67.3صحيفة الخليج، وبنسبة 
الثانية بالنسبة للمصادر الذاتية للمواد الخبرية بالملحق الاقتصادي في  ة  مراسل "داخلي، خارجي"، المرتباحتل ال •

 %. 2.5%، ومن ثم مركز المعلومات بالصحيفة بنسبة 30.2صحيفة الخليج، وبنسبة 
د الإخبارية بمختلف يتضح من النتائج أن الملحقين لم يعتمدا كثيراً على مراكز المعلومات كمصدر للحصول على الموا

ث كان الاعتماد بشكل أساس على المناديب والمراسلين، وكان يمكن أن يكون لمراكز المعلومات بالملحقين حيأشكالها،  
الاقتصاديين في الصحيفتين دور فاعل في حالة اهتمام الصحيفتين بالتغطية الاستقصائية للقضايا الاقتصادية، أو الميل  

إن الملحقين الاقتصاديين إخباريين بدرجة  ف  ،ي ة اليومية إخبار اف ل. وبما أن التوجه العام للصحأكثر في التعمق والتحلي
 أساسية، وكان من الطبيعي أن تتراجع الأشكال الصحفية الأخرى.

 

 صادر المواد الإخبارية الخارجية المنشورة بالملحقين: م 6-4
 يتضح:  6من خلال الجدول رقم 

الملحق الاقتصا • المرتبة الأولى بنسبة  نبدي لصحيفة الاتحاد لوكالات الأأن استخدام  العالمية جاء في  اء 
44.3 .% 

أنباء    جاءت • بنسبة    "وام"  ماراتالإوكالة  الثانية  المرتبة  الخارجية إن  م  %37.7في  المصادر  جمالي 
 المستخدمة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد.

الاقتصاد  • الملحق  استخدام  لجاء  الخليج  لصحيفة  أنباء  ي  في موا"  ماراتالإوكالة  بنسبة ا   "  الأولى  لمرتبة 
 ن مجمل المصادر الخارجية للملحق. م 39%
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استخدام وكالة الأنباء العالمية كمصدر للمعلومات في الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج في المرتبة   جاء •
 موضح في الجدول.ما ك نلأخرى بنسبٍ متقاربة في الملحقيوجاءت المصادر ا ،%31.1الثانية بنسبة 

 ج لصحيفتي الاتحاد والخلي نللمواد الخبرية المنشورة في الملحقين الاقتصادييالمصادر الخارجية  ينيب (6)الجدول 
 المصادر الخارجية للمواد الخبرية في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 
 النسبة كرارالت النسبة التكرار مصادر المواد الإخبارية

 % 31.1 99 % 44.3 353 المية لعوكالات الأنباء ا
 % 39 124 % 37.7 300 "ماو " ماراتالإوكالة أنباء 

 % 9.4 30 % 7.2 57 شبكة الإنترنت 
 % 8.8 28 % 6.7 53 القنوات الفضائية 
 % 11.7 37 % 4.1 33 الصحف العالمية 

 % 100 318 % 100 796 المجموع
 ورة بالملحقين الاقتصاديين: لمواد الاستقصائية المنشا 7-4

 جتصاديين لصحيفتي الاتحاد والخلييبين المواد الاستقصائية المنشورة في الملحقين الاق (7)ول جدال
 المواد الاستقصائية المنشورة في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج 

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 
 لنسبةا التكرار النسبة التكرار نوع المواد الاستقصائية

 % 76.3 135 % 75.7 103 حوار 
 % 23.7 42 % 24.3 33 تحقيق 
 % 100 177 % 100 136 المجموع

 إلى الآتي:  7يشير الجدول رقم  
نسبة المواد الاستقصائية المنشورة بالملحقين كانت محدودة مقارنةً بالأشكال الصحفية الأخرى، ولعل المبرر   •

 اسية.لذلك يكمن في أن الملحقين إخباريين بدرجة أس
لمنشورة بالملحق الاقتصادي بصحيفة الخليج أكثر من المواد الاستقصائية المنشورة ا  جاءت المواد الاستقصائية •

 بالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد.
تكراراً، فيما جاء عدد    177جاءت تكرارات المواد الاستقصائية المنشورة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج   •

 تكراراً. 136ق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد تكرارات في الملح
 الحوارات المنشورة في الملحقين نسبة أعلى مقارنةً بالتحقيقات التي جاءت نسبتها محدودة. لتتحإ •
 

 واد الرأي المنشورة بالملحقين الاقتصاديين وفقاً للنوع: م 8-4
 إلى:  8تشير مخرجات الجدول رقم 

 ومات بدرجة أساسية.علم الملحقين الاقتصاديين هي حوارات على نسبة للحوارات المنشورة فيأ -1
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% من إجمالي الحوارات المنشورة 72.8في الملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد بنسبة    المعلومةجاءت حوارات  -2
 بالملحق.
المعلومةاح-3 حوارات  الا  تلت  بالملحق  نسبة  المنشورة  الخليج  لصحيفة  الحوارات  م  %75.6قتصادي  إجمالي  ن 

 المنشورة بالملحق. 
الحوارات  لر ا  جاءت حوارات-4 فيما جاءت  متقاربة،  وبنسب  الثانية  المرتبة  في  الاقتصادين  بالملحقين  المنشورة  أي 

 بنسب متقاربة. و  نفي المرتبة الثالثة في الملحقي الشخصية
ات تفصيلية تخص المجال  يُشار إلى أن الحوارات المنشورة تنسجم مع طبيعة الملحقين الإخباريين، حيث قدمت معلوم

اراته ومجالاته المتعددة، الأمر الذي يساعد المستثمرين كثيراً في اتخاذ القرارات التي تخص استثماراتهم. مسب  الاقتصادي
 أما التحقيقات الصحفية على قدر قلتها فقد كانت محدودة في مجملها.

 عللنو  قاً والخليج وف ين في صحيفتي الاتحاد يبين مجال الحوارات المنشورة بالملحقين الاقتصادي (8)الجدول 
 مجال الحوارات المنشورة في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج وفقاً للنوع

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 
 النسبة التكرار النسبة التكرار مجال الحوارات المنشورة

 % 7.4 10 % 8.7 9 شخصية
 % 17 23 % 18.5 19 رأي 
 % 75.6 102 % 72.8 75 معلومة 
 % 100 135 % 100 103 المجموع

 

 واد الرأي المنشورة بالملحقين الاقتصاديين: م 9-4
 

 يبين مواد الرأي المنشورة بالملحقين الاقتصاديين في صحيفتي الاتحاد والخليج.  (9)الجدول 
 مواد الرأي المنشورة في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج 

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 
 نسبةال رالتكرا النسبة التكرار واد الرأي أشكال م

 % 43.2 63 % 48 61 المقال
 % 39 57 % 44.9 57 العمود

 % 17.8 26 % 7.1 9 الرسم الكاريكاتيري 
 % 100 146 % 100 127 المجموع

 إلى الآتي:  شارةالإيمكن  9اً لمعطيات الجدول رقم وفق
 الخليج المرتبة الأولى. احتلت مواد الرأي المنشورة في الملحق الاقتصادي لصحيفة  •
الم • بنسبة  لاقاجاءت  الأولى  المرتبة  في  الصحفية  المنشورة  43.2ت  الرأي  مواد  إجمالي  من  بالملحق  % 

الخليج لصحيفة  بنسبة    ،الاقتصادي  الثانية  المرتبة  الثابتة  الأعمدة  الرسم  39واحتلت  فن  جاء  فيما   ،%
 %. 17.8الكاريكاتيري في المرتبة الثالثة بنسبة 
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الجاءت   • في  المنشورة  الصحفية  بنسبة  الا  حقملالمقالات  الاتحاد  لصحيفة  إجمالي مواد  م  %48قتصادي  ن 
%، فيما جاء استخدام الرسم الكاريكاتيري  44.9الرأي بالملحق، واحتلت الأعمدة الثابتة المرتبة الثانية بنسبة  

 % فقط. 7.1في الملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد بنسبة 
 رأي: الد المواد الصحفية الاستقصائية ومواجال تغطية م 10-4

 الخليج اديين في صحيفتي الاتحاد و يبين المواد المنشورة وفقاً لمجال التغطية الصحفية بالملحقين الاقتص ( 10(الجدول 
 

 توزيع المواد الصحفية وفقاً لمجال التغطية في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج
 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد 

 النسبة تكرارال ةالنسب التكرار ل التغطية الصحفية مجا
 % 47 152 % 46.5 107 داخلية 

 % 38.1 123 % 41.3 95 داخلية خارجية 
 % 14.9 48 % 12.2 28 خارجية
 % 100 323 % 100 230 المجموع
 إلى الآتي: 10تشير نتائج الجدول رقم 

من ثم و   ة،ية والخارجيالتغطيات الداخل  ليهاتالتغطيات الصحفية بالملحقين الاقتصاديين كانت داخلية،    معظم •
 ذلك يعود إلى طبيعة واهتمامات قراء الصحيفتين.   لعلالخارجية. 

نسبة  احتلت   • الداخلية  من  46.5القضايا  الاتحاد، %  لصحيفة  الاقتصادي  الملحق  في  الصحفية    التغطية 
  -ين كانت القضايا الخارجية  %، في ح41.3بنسبة    -  أي المتداخلة  -  جاءت القضايا الداخلية والخارجيةو 

 %. 12.2 بنسبة - ميةاللعأي ا
الداخلية  التغطية الصحفية    جاءت • الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج بنسبة  للقضايا  % من إجمالي  47في 

والخارجية الداخلية  بالقضايا  المتصلة  التغطية  أما  بالملحق،  المنشورة  الاستقصائية  بنسبة  فقد    ،المواد  كانت 
 %. 14.9ة حين جاءت القضايا الخارجية بنسب %، في38.1

 
 وع الإعلانات المنشورة في الملحقين: ن 11-4

 الخليجاديين في صحيفتي الاتحاد و يبين الإعلانات المنشورة وفقاً للنوع بالملحقين الاقتص ( 11) الجدول 
 الإعلانات المنشورة وفقاً للنوع في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج

 صحيفة الخليج  صحيفة الاتحاد  
 النسبة التكرار النسبة التكرار رةشو مننوع الإعلانات ال
 % 45.1 191 % 51.1 143 سلعي
 % 36.2 153 % 37.5 105 خدماتي
 % 18.7 79 % 11.4 32 اجتماعي
 % 100 423 % 100 280 المجموع
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 : 11وفقاً لمخرجات الجدول رقم 
في المرتبة    اتدمإعلانات الخ  تليهاين أعلى نسبة،  احتلت إعلانات السلع المنشورة في الملحقين الاقتصادي •

 الثانية، فيما جاءت الإعلانات المتصلة بالقضايا الاجتماعية في المرتبة الثالثة.
بنسبة   • الاتحاد  لصحيفة  الاقتصادي  الملحق  في  المنشورة  السلع  إعلانات  وإعلانات 51.1جاءت   ،%

 %.11.4 نسبةب %، بينما الإعلانات الاجتماعية37.5 نسبةبالخدمات 
السل  جاءت • الاقالع  إعلانات  الملحق  في  بنسبة  منشورة  الخليج  لصحيفة  جملة    من  %45.1تصادي 

بنسبة   الخدمات  إعلانات  وجاءت  الدراسة،  مدة  خلال  بالملحق  المنشورة  حين  36.2الإعلانات  في   ،%
  ازدهار تيجياً ومحورياً في  دوراً استرا   تاريخياً   أدت الإعلانات%. 18.7جاءت الإعلانات الاجتماعية بنسبة  

 تطورها وانتشارها.و  فةالصحا
 صادر الإعلانات المنشورة بالملحقين: م 12-4

 

 الخليجاديين في صحيفتي الاتحاد و يبين مصادر الإعلانات المنشورة بالملحقين الاقتص ( 12) الجدول 
 الإعلانات المنشورة وفقاً للمصدر في ملحقي صحيفتي الاتحاد والخليج 

 صحيفة الخليج  الاتحاد  صحيفة 
 النسبة التكرار النسبة التكرار ناتلا عمصادر الإ

 %9 38 % 14.6 41 حكومي 
 % 70.9 300 % 60.7 170 أهلي )خاص( 
 % 20.1 85 % 24.7 69 منظمات 
 % 100 423 % 100 280 المجموع

 

 إلى الآتي: 12تشير نتائج الجدول رقم 
ت المنظمات المرتبة نالاخاصة، واحتلت إع-قين كانت أهلية  المنشورة بالملح  علاناتالإأعلى نسبة لمصادر   •

 ة كمصدر للإعلان في المرتبة الثالثة. في حين جاءت الحكومي ،الثانية
المنشورة في الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج أكثر من الإعلانات المنشورة في    الإعلاناتجاءت تكرارات   •

بالمالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد، حيث كانت   المنشورة  الاقتصادي لصحيفة  ق  لحتكرارات الإعلانات 
 منشورة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد خلال مدة الدراسة.   280تكراراً مقابل  423الخليج  

نسبة   • الأهلية  التجارية  المنظمات  بمختلف  تتصل  التي  الإعلانات  الاقتصادي 60.7احتلت  الملحق  في   %
أما   الاتحاد،  كانت    اتالإعلانلصحيفة  بالمنظمات  الاعلانات    ،%24.7  نسبةبالمتصلة  جاءت  حين  في 

 % من إجمالي الإعلانات المنشورة بالملحق خلال مدة الدراسة. 14.6الحكومية بنسبة 
الخاصة المنشورة في الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج خلال مدة الدراسة بنسبة –جاءت الإعلانات الأهلية   •

المنظم70.9 وإعلانات  بنسبة  %،  الإع20.1ات  كانت  بينما  بنسبة  نالا%،  الحكومية  مدة 9ت  خلال   %
 . الدراسة

 : ساحة نشر الإعلانات بالملحقين الاقتصاديينم 13-4
 بالملحقين: ةالصحفي الإعلاناتوالمتصل بنسبة   13ول رقم وفقاً لمعطيات الجد
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 ةً مقارن  ،لمنشورة خلال مدة الدراسةاحتل الملحق الاقتصادي لصحيفة الخليج أعلى نسبة من حيث الإعلانات ا •
 الإعلانات المنشورة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد. ب

%،  34.1صحيفة الخليج بنسبة  جاءت الإعلانات التي احتلت مساحة صفحة كاملة في الملحق الاقتصادي ل •
أرباع الصفحة  %، تلتها الإعلانات التي شغلت ثلاثة  22.7التي شغلت نصف الصفحة نسبة    علاناتالإثم  

التي شغلتنالا%، ثم الإع21بنسبة   الصفحة بنسبة    ت  التي كانت مساحاتها    علاناتالإ%، أما  13.2ربع 
الصفحة  ربع  بنسبة    ،أقل من  كانت  لصحيفة  9فقد  الاقتصادي  بالملحق  المنشورة  الإعلانات  إجمالي  % من 

 الخليج خلال مدة الدراسة. 
أكثر من الإعلانات التي د  حافي الملحق الاقتصادي لصحيفة الاتالإعلانات التي تحتل صفحة كاملة    جاءت •

بنسبة   الصفحة  نصف  تلتها  25.3احتلت  بنسبة    الإعلانات%،  الصفحة  ربع  شغلت  ثم  22.5التي   ،%
ث  الإعلانات مساحتها  كانت  بنسبة  التي  الصفحة  أرباع  التي  ثم%،  20.7لاثة  الصفحة    الإعلانات  شغلت 
ا  اتعلانالإ  ثم%،  17.5بأكملها   ربع  من  أقل  مساحة  شغلت  بنسبة  فحلصالتي  إجمالي 14.0ة  من   %

 الإعلانات المنشورة بالملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد خلال مدة الدراسة. 
تمكنها من مواجهة تحديات   لعل الصحيفتين بصورة كبيرة  اقتصاديات  تدعم  أن  النسب من الإعلانات من شأنها  هذه 

الذي يجعل من عائدات الإعلان باعثاً للاستقرار ر  مالأ   ،الملحقين يصدران بصورة يوميةالاستمرار والتطوير، ذلك أن  
 والاستمرار والتطوير، ودعم قضايا التنمية المستدامة.

 والخليج اديين في صحيفتي الاتحاد يبين مساحة نشر الإعلانات بالملحقين الاقتص ( 13) الجدول 
 حاد والخليج مساحة نشر الإعلانات في ملحقي صحيفتي الات

 لخليج ا فةصحي صحيفة الاتحاد 
 النسبة التكرار النسبة التكرار مساحة النشر في الملحق

 % 34.1 144 % 17.5 49 صفحة كاملة 
 % 21 89 % 20.7 58 ثلاثة أرباع الصفحة 
 % 22.7 96 % 25.3 71 نصف صفحة 
 % 13.2 56 % 22.5 63 ربع صفحة
 %9 38 % 14 39 أقل من الربع 
 % 100 423 % 100 280 المجموع

الخاتمة 5  

العديد  ها، ووردت في ثنايااالنظري والعملي إلى جملة من النتائج العلمية التي تحقق أهدافه افي جانبيه  راسةدلا توصلت
: هامنها، ومن أهم   

 : لاستنتاجاتا 1-5
  التنمية المستدامة على يفتي الاتحاد الخليج الإماراتيين في تناولهما لقضايا  صح  الملحقان الاقتصاديين في   ركز •

الصحفيةمق  خبريةال  المواد والفنون  بالأشكال  والحواراتك  رى،الأخ  ارنةً  الرأي   الصحفية  التحقيقات    ومواد 
 %.91الأخرى، واحتلت الأخبار نسبة 
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أعتمد الملحقان الاقتصاديان في صحيفتي الاتحاد والخليج على المصادر الذاتية بشكل أساسي في تغطيتهما   •
 %. 67تنمية المستدامة، وبنسبة تصل إلى  القضايا والموضوعات الاقتصادية المتصلة بللقضايا 

ركز الملحقان الاقتصاديان في صحيفتي الاتحاد والخليج في تغطيتهما الصحفية على القضايا الداخلية بشكل   •
 %.46  إلى %، وفي صحيفة الاتحاد47  إلى  ، وأعلى نسبة للتغطية وصلت في صحيفة الخليجيرئيس

لمنشورة في المحلقين الاقتصاديين مساحة محدودة مقارنة بالأشكال ا   والرأياحتلت مواد الصحافة الاستقصائية   •
 والفنون الصحفية الأخرى. 

 حظيتالإعلانات المنشورة في الملحقين الاقتصاديين كانت مدفوعة من الجهات الأهلية الخاصة، فيما    معظم •
 ستدامة.لمنمية احيث مساحة نشر مشاريع وقضايا التمن  ةمحدودالإعلانات الحكومية بمساحة 

 لتوصيات: ا 2-5
لتي تغوص فيما  ا  ءالملحقين على فن صحافة الاستقصاالصحفية في    هتمام وتركيز التغطيةإبيوصي الباحثان   •

 الاستراتيجية. بعادهاأو وراء الخبر، لما لها من أهمية في خدمة أهداف التنمية المستدامة  
شرط نجاحها، وذلك من  و   بعادهاأالمستدامة و   يةنمالتيا  المتصلة بقضاالمعلومات  رورة نشر  يوصي الباحثان بض  •

 . تاحة الفرص أمام الناس للتعبير عن آرائهم وأفكارهملإ، الصحفي الحوارفن  خلال تنشيط وتوسيع
ات التي يوصي الباحثان بضرورة تأهيل الكوادر الصحفية المتخصصة في المجال الاقتصادي لمواكبة التطور  •

 لى مستوى الكفاءة والقدرة والإنتاج في المجتمع الإماراتي. ع ستدامةتتصل بقضايا التنمية الم
يوصي الباحثان باستغلال إمكانيات التطور التقني في الحصول على المعلومات التي تركز على قضايا التنمية  •

 لمستدامة.وتوظيفها بشفافية في مضمون الرسالة الصحفية لخدمة أهداف التنمية ا
الباحثان • عند  الإخبراء    شراكبإ  يوصي  الاقتصادي  التنمية   استراتيجيةوضع  علام  وتوجيه  لتنمية  وطنية 

 .تنفيذال عملية والذي يسبق تخطيطال مراحلمجالات التنموية الأخرى خلال ال وأ الاقتصادية
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ير التي تأتي  والتقار   تجهد في الحصول عليها، كالبيانا  الأخبار الجاهزة التي لا تبذل الصحفية أي   كتل  ةقصد بالأخبار السلبية في الدراس *** ي
تعديلات    جراء إة تعديلات، وفي بعض الحالات يتم  من الجهات الحكومية والأهلية، ويقوم المحرر بالملحق الاقتصادي بنشرها من دون أي 

م  ابية فيت جحكومية رسمية. أما الأخبار الإيطفيفة، ويبرز التعديل بشكل واضح في الملحق الاقتصادي لصحيفة الاتحاد، بحكم أنها صحيفة  
أو "الإيجابية السلبية"، فهي نقطة  ية، بينما الأخبار "السلبية الإيجابية"  من البداية إلى النها  قينحلالمإعدادها من جهة الصحفيين العاملين في  
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