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Abstract 

 

Humorous expressions in the societal, cultural repository represent one of the basics of 

understanding human societies. On the one hand, it can be considered an honest mirror of the 

values, beliefs, practices, and behaviors it carries. On the other hand, it reveals to us, directly 

or indirectly, the hidden aspects of society, and jokes are a humorous form transmitted by 

individuals. In societies by different means, including what is written, what is shared by the 

media, especially channels, and in public programs, jokes are the main focus of their episodes, 

which the audience adopts to alleviate their daily troubles and forget their everyday problems. 

Theoretical, while the third deals with field research procedures. 
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 اعتماد الجمهور على الفضائيات في الاستماع والترويج للنكات
 2017في بغداد    دراسه ميدانيه

 
 د. رعد جاسم الكعبي

 كليه الاعلام / جامعه بغداد 
 

 الملخص
يمكن اعتبارها  جهةفمن  ،الإنسانيةالركائز لفهم المجتمعات  حدىإفي المخزون الثقافي المجتمعي  يةالفكاهتمثل التعابير 

 مباشرةغير  وأ ةمباشر  ةبطريقنا شف لتك خرىأة صادقه لما تحمله من قيم ومعتقدات وممارسات وتصرفات ..ومن جه ةمرآ
منها ماهو شفهي  مختلفةفي المجتمعات بوسائل  فرادالأفي المجتمع، وتعد النكات شكلا فكاهيا يتناقله  ةعن الجوانب الخفي

تكون النكات المحور  ةجماهيريولاسيما الفضائيات على شكل برامج  علامالإوسائل  ما تتناقلهمكتوب ومنها  ما هوومنها 
هذا البحث على ثلاث فصول تناول   تيأويونسيان همومه،  ةاليوميلحلقاتها يعتمدها الجمهور للتخفيف من متاعبه  ساسالأ

 .ةالميدانيالبحث  جراءاتإطار النظري بينما تناول الثالث الاول منه الاطار المنهجي للبحث فيما تناول الثاني الا
 .ةتالنك ، ةالفضائيوات قنال، علامعلى وسائل الإ الاعتماد :ةمفتاحي كلمات

__________________________________________________________________________ 

 السابقةدراسات ال
فيه  ما وقع الباحث في دراسته لتجنب ليهاإيستند  نأالتي يمكن  العلميه ةساسيالأالركائز  حدىإ ةالسابقتعد الدراسات 

التي تمكنه من  ةالمتبع جراءاتوالإ دواتوالأفي التعرف على المناهج  اعد الباحث  يس كماأخطاء، من  الأخرونالباحثون 
براهيم، )قنديلي والأدواتالطرق  نسبأاختيار  بحثه، لعنوان  ةمشابه ةسابق دراسةلم يعثر الباحث على . ( 17ص، 1990 وا 
  ، بشكل عام الترفيهيةت تتناول البرامج دت دراسابينما وج وهي النكات، ةالترفيهيمن البرامج تناولت جانب  ة الدراسهذه  كون
 :ما يليبرز هذه الدراسات أو  جزءا منها وليس مجملها الدراسةهذه تمثل 

 
 (2000، عمار طاهر)  ةدراس

 خرىالأمقارنه بالبرامج  الترفيهيةتحديد المساحه الزمنيه للبرامج  الدراسةهذه  هدافأت وكان 2000في بغداد عام  جريتأ
وقات عرضها ومصادرها ولغتها أتعرض فيها هذه البرامج و  التي ةالفنيتحديد القوالب  لىإكما تهدف  ن العراقفي تلفزيو 

 في مضامينها.  السائدةوالاتجاهات 
 .ةترفيهيالتحليل المضمون في دراسته لتحليل مضامين البرامج  ةوطريقواستخدم الباحث المنهج المسحي 

 أهمها: نتائج  إلىوتوصل الباحث 
 ةمكتبتلفزيون العراق فضلا عن  لى إ ةالترفيهيالتي تتدفق منه البرامج  ول الأالمصدر  الصناعية يعد مركز الاقمار  /1

 .سابقا ة المعروضبث بعض البرامج  ةعادإ التلفزيون في 
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 .ةالزمني ةالمساحمن نصف  أكثرالمحلي  نتاجالإ/ احتل  2
)طاهر،   رقابيا كونها تراعي عادات وتقاليد المجتمع العربي ة صالحالبرامج التي عرضها تلفزيون العراق كانت  غلب أ / 3

2000 ) 
 (2006، مطشر)  دراسة

 ةتيالآعن التساؤلات  ةجابالإالبحث في  ةمشكلوتتلخص  ة الفضائيفي القنوات  ةالترفيهيالبرامج  شكالأ ةالدراستناولت هذه 
 منها:

 وراء ذلك؟  ةالكامن افدهوالأ ةالترفيهيبالبرامج  IBCقناة اهتمام ماهي دواعي 
 ؟ خرىالأبالبرامج  ةمقارن ةالترفيهيالبرامج  ةنسب ما

 .ةاللبناني IBCفي قناة  ةالترفيهيالتي تقدمها البرامج  ةالرئيسوالموضوعات  ةالفني شكالالأماهي 
 ، ةيالترفيهللبرامج  ة الفنيتحديد الخصائص  لىإ ة ضافإه البرامج لهذ ة المخصص ةالزمني ةالمساحتحديد  لىإ  الدراسة وهدفت 

على قناة   ةالمعروض ةالترفيهيمضامين البرامج  همأتحليل المضمون للتعرف على   ةوطريقواستخدم الباحث المنهج الوصفي 
IBC  ذات المضمون   بالبرامج . والاهتمامخرىالأ شكال لأاهمها تفوق شكل برامج المنوعات على أنتائج  لى إوتوصل

 (. 2006، مطشر)العاطفي 
 (2011، هادي)  دراسة

من الشباب  عشوائية عينهواشباعاتها لدى  الفضائية التلفزيونية الترفيهيةللتعرف على استخدام المواد  ةالدراسسعت هذه 
الدوافع   أبرزعلى  والترف ،الأخرى التلفزيونيةبالمواد  مقارنهلدى هولاء الشباب  الترفيهيةالمواد  معرفه الىاليمني كما سعت 
المنهج الوصفي والمنهج المسحي لمسح الجمهور والتعرف على دوافعه واستخدامه  لمواد، واستخدم الباحث لمشاهده هذه ا

 :أبرزهانتائج   إلى الدراسةوخلصت . واشباعاته
وقت  ةوتمضي الاجتماعيةشكلات الدوافع في استخدام المبحوثين لمواد الترفيه هي الهروب من الواقع والم أبرز/ تمثلت 1

 .الفراغ
 .والواقعية الثقةببعديها  المصداقية   المواد هي الجمهور منفي اشباعات  المؤثرةالعوامل  اهم / 2

من   الدراسةمن حيث استخدام الاداة والمنهج ويتشابه مع  (والثانية الأولى) السابقةعن الدراسات  الحالية الدراسةوتختلف 
 .(2011،  هادي) المستخدمة والأداةج المسحي حيث استخدام المنه

 
 الإطار النظري للدراسة 

مهمة للمجتمع  اهدافاعتمد الباحث نظرية الاعتماد على وسائل الاعلام ومن شروطها عندما تقوم وسائل الاعلام بتحقيق 
 ها الوسيلة الإعلامية كبيرةكلما كانت المعلومات التي تقدم :ياتهافرضهم أيزداد اعتماد الجمهور على تلك الوسائل ومن 

وتفاعله معها يتأثران  علامالإوكلما كان استخدام الجمهور لوسائل  أكبرلجمهور على تلك الوسيلة كان اعتماد اومركزة كلما 
في الجمهور بين القوة والضعف وذلك تبعا  علامالإيتراوح تأثير وسائل  الفرد منها. لمهعيتئل وما بما تقدمه تلك الوسا

 ف المحيطة والخبرة السابقة.للظرو 
والنظام   علامالإبين الجمهور ووسائل  ةقوي علاقةوجود  ساسأفي سبعينات القرن الماضي على  ةالنظريظهرت 

لتزويده بالمعلومات التي تلبي حاجاته وتساعده   علام الإالجمهور يعتمد على وسائل  نأ على  ةالنظريهذا  قومتو الاجتماعي، 
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 :الأتيعلى   ةظريالنوتقوم فرضيات . (Karen, 2007, pg185) في تحقيق هذه الحاجات
 المجتمع. اهذ في  الإعلام تقدمه وسائل على ما زاد اعتماد الجمهوركلما في المجتمع  زماتوالأكلما زادت التغيرات -
 للمعلومات والعكس صحيح.   ةبديلمصادر  في غياب علاملإازداد اعتماد الجمهور على وسائل ي-
)مكاوي وليلى  والتعليمية الاجتماعيةا لظروفه وخصائصه فقو  علامالإمهور من حيث اعتماده على وسائل يختلف الج-

 (. 314، ص2010السيد، 
 ة بعدذلك يمر  ن إاعتماد الافراد على وسائل الاعلام وقالا  كيفيةموضحين  النظريةطور الباحثان دي فلور وروكتيش هذه 

 مراحل:
لديه   موجودةعلام وفقا لدوافع ن وسائل الإم ةمعين ةوسيل وأ النشط يختار مضمونا معينا الجمهور نأ إلى تشير :ىولالأ

)نصر حسني محمد،  ةالعملينهائيا من  ايخرجو  وأتستثار دوافعهم ليتم التعرض  ماإفأنهم  ينالنشطما الافراد غير أ مسبقا
2015 ) 
 . ةالمشاركزادت  تاليالوب يةوالعاطف يةالمعرف ةار ثالاست: كلما زادت قوه الاعتماد، زادت ةالثاني
 المعرفيه التي حدثت من قبل.   ةلاستثار ا ةدرجزادت  كلما  ةوالمشارك الاندماج يزداد : ةثالثال
على   الاعتماد ةنتيج ةالسلوكي أو يةالعاطف أو  ةالمعرفيالاندماج زادت احتمالات حدوث التأثيرات  ةدرج: كلما زادت ةالرابع

 (. 297، ص 2004)عبد الحميد محمد،   ل على المعلوماتفي الحصو  علامالإوسائل 
 هي: ةثلاثعلام في مجالات وتتمثل تأثيرات وسائل الإ

  للآراء حيث تقوم بدفع غير محدود ،التي تقوم بها وسائل الاعلام في تشكيل الاتجاهات دوارالأ: توضح ةمعرفيالتأثيرات ال-
 . (2009ن، )تومبسو  زماتالحروب والأ  زمنم بها وخاصة والموضوعات والشخصيات التي تثير الجمهور للاهتما

واستجابتهم بالاتجاه التي تستهدفه  فراد الأ تؤثر على مشاعر ةمعينمعلومات  علامالإ: عنما تقدم وسائل الوجدانيةثيرات أتال-
 (. 2009بيس، )رائد ع المعنوية أو خلاقيهالأتأثيرات ال أوالخوف  أوالقلق   أوتلك الوسائل مثل الفتور العاطفي 

ما  و . ةعلاميالإكان ليعمله لولا تعرضه للرسائل  عندما يقوم الفرد بعمل ما ةالسلوكي لتأثيرات: تظهر اةالسلوكيالتأثيرات -
الخوف من   ةلاميعالإفعندما تثير الرسائل  ،ةوالوجداني ةالمعرفيالناتج النهائي للتأثيرات إلا  ةفي النهاي ةالتأثيرات السلوكي

 .هو المقصود الامتناعوهذا  القيام بعمل ما تجنبيا تجعل الفرد نهإشي ما ف
 

 الإطار المعرفي للدراسة 
 :  ةالنكتمفهوم 

. لكن هذا القول لا يحدد جوهر النكتة فما الذي  همتلقيسار لدى  ثرأ حداثإمن ورائه  قصدي راديإهي نشاط لفظي شفهي 
عة هذا النشاط هل هناك شيء آمن ملازم لطبيلدى المتلقي؟ يجعل هذا النشاط اللفظي الخاص يحقق ذلك الأثر السار 

في رأي   النكتة، فهيتستكشفه بعض تعريفات  نأما حاولت  هذا؟ و الضحكأ الابتسامحداث إادرا على ق اللفظي يجعله
 لا شيء. لىإ من التوقع الشديد الذي يتبدد فجأة فيفضي  كانط حالةالفيلسوف 

ن ق مغاير للطريق الأول وهي أيضا نوع مغايته حيث يتم السير به فجأة في طري لىإصل أيضا نشاط عقلي لا ي هلديوهي 
 .بالأفكاراللعب العقلي 

التفاوت بين تصورات  حداثإالضحك على نحو قصدي من خلال  ارةثلإمحاولة  النكتةفيعتبر الفيلسوف شوبنهور  أما
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ع الجاد  تظهر عملية تكوين الواق ن يحى نحو مفاجئ في هذه التصورات عل  بدالإالناس وبين الواقع المدرك من خلال 
د للذات وتعمل على تحويل العالم الخارجي المهد   مواجهةلالنفسية الدفاعية التي تقوم  ليةالآ بمثابةي عُدُّها ما فرويد فأمستمرة. 

هي التكثيف المصحوب والعملية الأساسية في النكتة لدى فرويد  .حالة من الشعور الخاص بالمتعة لىإحالة الضيق 
 بتكوين بديل
   ى:ماالقد والمفكرينالفلاسفة سخرية لدى اتجاهات ال

يرفض الابتذال في استعمال السخرية   نهأوهذا يعني  ،يقدم عبر نافذة الفن والفكر واللغة ما  يه"السخرية عند سوفوكليس 
ند  "والسخرية ع(. 2000)باتسون وغريغوري،  عمليةلثانية ولى لفظية واالأبطريقتها الساذجة وميز بين نوعين من السخرية 

كان   .وتعبير ورأي جراءا  و ف موق بل هي عنده بوصفها فناً هابطاً،  ولا يعتمدهابقصد الفكاهة  لا يمارسها، فهو موقفسقراط 
ومعقدة  خلاقيةأطية سقراط يميز بين المفارقة اللفظية والمفارقة الفكرية، ويرى منحاها أدبياً وفنياً وفكرياً، فالسخرية السقرا

مستويين هما اللفظي  إلىوتستند  خلاقيةأغراض توعوية لأ وذلك عين لهاعرفة عند الاخرين المد  لما وكشفالحقيقة  لإظهار
 والأخلاقي. 

الرغم   على .والسخرية عند ديوجين تقوم على مبدأ الافصاح والتشهير والسخرية اللاذعة والنقد البذيء والخروج عن المألوف 
من القيم   الناقدة لكثيرالشاذة و السلوكية ضع انتقاد بسبب ممارساته ت مو كان نهاأ إلاكثير من الناس بأفكاره،  عجاب إمن 

 ( 28، ص 1994)أودي روبرت،  السائدة في زمانه"
  عديدة في الثقافة الحديثة، وتستخدم أصلا كأداة للانتقاص من التقصير والفشل البشري،  السخرية أشكالاكلمة اتخذت 

الساخرة التي تجعلنا نضحك.  حداثالأتى الفكاهة لوصف محاكاة الساخرة وحمع الكوميديا وال بالتبادل وتستخدم حالياً 
البرامج التلفزيونية الكوميدية  من "الديلي شو"برنامج  صنفيوعندما يتعلق الأمر بالسخرية في شاشة التلفزيون، غالبا ما 

 .الساخرة
 ما هي الفكاهة؟ 
سنة من النقاش كان هناك إجماع ضئيل   2500كن بعد ول، رئيسية في تاريخ الفلسفة نظريةات شخصيال اقترحت أغلب 

حول ما يشكل الفكاهة. وعلى الرغم من عدد المفكرين الذين شاركوا في النقاش، فإن موضوع الفكاهة غير دقيق حاليا في  
على   ، وهوالفكاهةبعلى البحوث ذات الصلة  حاليا ممَّن يركزونتخصص الفلسفة. لا يوجد سوى عدد قليل من الفلاسفة 

وأهميتها  فإن نطاق دراسة الفكاهةومع ذلك،  .والفشل المتكررالمشاكل والصعوبات الميدانية البليغة الأرجح بسبب عاملين: 
ومن النادر   .فلسفة وعلم نفس وعلم اجتماع وأنثروبولوجيا وأفلام وأدب المطروقة في الدراسة منالتخصصات ان تعدد يعكس

 .ا الاجتماعية وطبيعتنا كبشرالصلة المباشرة بحياتنا اليومية وتفاعلاتن أن نجد موضوعا فلسفيا يحفز هذه
 الفكاهة، الضحك، الكوميديا، والكأس المقدسة

ها من ؟ كلمة "الفكاهة" نفسما الفكاهة الأساسي التالي:وطرحت التساؤل الغالبية العظمى من العمل على الفكاهة اشتغلت 
من التكهنات العلمية النفسية الفسيولوجية على   17زية، نشأت خلال القرن الإنجلي أكسفورد قاموسلوفقا  ،أصل حديث نسبيا

وتبقى المشكلة   لضحك، تعتبر الفكاهة رديفا لكثير من البحوث السابقة في . الفكاهة على مزاج الشخصأنواع آثار مختلف 
بأي حال لا ينظر إليه الضحك " نا هو أبينهم أحد أسباب التمييزأن يقول جون ديوي  حيث، في المناقشات الأخيرةقائمة 

كل نهاية هي  . و ثانوي فقط، إنه يمثل نهاية ]...[ لفترة من التشويق أو التوقع ها أـمرارتباطه بو  فكاهة على أنه من الأحوال 
سماع نكتة مضحكة، واستنشاق  - سبابلأمن ا ومتنوعةلأسباب عديدة نحن نضحك (. 558)جون ديوي،  ثانوي" ثحد
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 . نفكر به فكاهة عما، وليس كل ما ينتج ةدغدغأو  حك، غاز الض
الضحك ينتج فيقول إن  جون مورال )مخطوطة( تمييزا أدقيضع الضحك والفكاهة،  عنقديم نظرية عامة له لتفي محاولة 

ذ يلاحظ الباحث غلبة الضحك غير المهذب،  تحول نفسي لطيف، في حين، النكتة تنشأ من تحول معرفي لطيف.عن  وا 
الضحك غالبا ما يكون موجودا في تفاعلات اجتماعية غير روح الدعابة،   نإ  قائلا( 2000دل الباحث روبرت بروفين ) يجا

 في كثير من. نتساءل إن كان كافياثم لضحك، لالفكاهة ليست شرطا ضروريا  ويتم نشرها كنوع من آلية تخفيف التوتر. إذاً 
مرتبطة ومن الواضح أن هذه الظواهر المتميزة نسبيا  إلى ابتسامة فقط.دي ها أحيانا تؤ لنكتة الضحك، ولكنتنتج االأحيان 

،  أرشد)الصالحي  ةولفهم العلاقة نحن بحاجة إلى مفاهيم أكثر وضوحا من كل من لوغر والفكاهبطريقة ما، فيما بينها 
1997 ) 

من أنماط الصوتية المميزة  شكل جيد إلى حد ما مما يؤدي إلى مجموعة محدودةالضحك هو عملية فسيولوجية وصفها ب
لناحية الفسيولوجية فقط، كما يقترح بروفين، لمخلوقات ثنائية دواسة مع التحكم في التنفس. إذا وصفنا  التي هي ممكنة من ا

في  ذلك وسيتم الفكاهة؟ ما  ى السؤال،جب علينا الإجابة علروح الدعابة كما الضحك ردا على الفكاهة، ثم يبأنه الضحك 
عتبر على نطاق واسع ردا على نوع معين تتسلية الن الفكاهة أو إالقول بالنسبة للمبتدئين، يمكننا أما  لة،لقليلة المقبالأقسام ا

شكال  من أشكل  وهي يا بأنها مصدرا مهنيا للفكاهة، . ومن ناحية أخرى، من الأفضل وصف الكوميدمن ناحية من التحفيز
نحن نفترض مسبقا تعريف العمل من الفكاهة، على أساس   ،وغير روح الدعابةفنية مختلفة. في التمييز بين روح الدعابة 

جزئيا على طابع ردنا وجزئيا على خصائص الأجسام روح الدعابة. هذا ليس بالضرورة أن التسول السؤال حول ما هو  
الفكاهة هو البحث  قي من وضع تصحيحي لتعريف. الهدف الأول من نظريةالفكاهة، ولكن للدخول في عملية العالم الحقي

 تحديد الفكاهة. عن أساس قدرتنا العملية على 
إن معظم تعريفات الفكاهة ضرورية في أنها تحاول إدراج الظروف الضرورية والكافية التي يجب أن يستوفيها شيء ما لكي 

جع عن تقديم ن المفترض أن وجدت في جميع الفكاهة، ولكن التراتحسب الفكاهة. بعض النظريات عزل عنصر مشترك م
أن العديد من المنظرين يخلطون في تقديم الشروط اللازمة للرد على الفكاهة مع شرح  مطالبات حول الظروف الكافية. يبدو 

عثور عليه مضحك،  لماذا نجد شيئا واحدا مضحك بدلا من شيء آخر. هذا السؤال الثاني، ما يكفي للكائن الذي يمكن ال
ابة الفكاهة. وكثيرا ما يتم الخلط بين  كاهة، ويجب أن تبقى متميزة عن أهداف تعريف استجهو الكأس المقدسة للدراسات الف

الكأس المقدسة ومسألة تتعلق بالظروف الكافية لاستجابتنا للعد كتسلية روح الدعابة، ولكن هناك حاجة إلى التمييز الحاسم:  
ى  ا شيء من أجل إثارة مثل هذا الرد. المهمة الأولتجابة يختلف عن عزل الميزات التي يجب أن يمتلكهتحديد شروط الاس

تختلف كثيرا عن اقتراح ما هي الميزات كافية لإثارة استجابة من روح الدعابة تسلية. ما يرقى إلى استجابة الفكاهة يختلف 
مصطلح  ميز اسم )الفكاهة( والصفاء )روح الدعابة( من العما يجعل شيئا من روح الدعابة. من الصعب الحفاظ على ت

رجاعه إلى مواربة بين  إر من عدم الرضا عن نظريات الفكاهة التقليدية يمكن بسبب عدم دقة لغتنا في هذا المجال. الكثي
 . هذين الحواس من المصطلح

 الإطار المنهجي للدراسة
 مشكلة البحث

تخفيف معاناته التي تسببها له الوظائف التي تعمل على ترفيه الجمهور و  همأمن  ةواحدللتلفزيون  الترفيهية الوظيفةتعد 
التي بدأت  الترفيهيةولاسيما برامج النكات كشكل من اشكال تلك البرامج  والفقر والتعليم، كالبطالةاة اليوميه ضغوط الحي
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لمصادر التي يعتمد عليها الجمهور في  صبحت من ا أو  الفضائيات بتخصيص جزء من مساحتها الزمنيه لبث تلك البرامج،
التعبير عن بعض النكات  ةحري تاحتأصل الجماهيري التي ات وتناقلها بين الناس وكتابتها على مواقع التواالتعرض للنك

مدى   )ما ي وهوالالبحث في التساؤل الرئيس الت ةمشكلفي وقت سابق، ومن هنا تتبلور  تداولهاالتي كان من الصعب 
 اؤل تساؤلات فرعيه وهي:  ا التسمن هذ نطلقتو  كمصادر للنكات( ياتئالفضامهور على اعتماد الج

 الأخرى؟استخدام الجمهور للفضائيات كمصدر للنكات قياسا بالوسائل  ما مدى .1
 ؟ الجمهور بالمعلومات التي يحصل عليها من النكات ثقةما مدى  .2
 ؟مدى تأثر الجمهور بالنكات التي يتعرضون لها ما .3
 ؟في النكات متابعتهالين التي يسعى الجمهور ما المضام .4
 ؟التي تروج لها الفضائيات فراد الجمهور لمضامين النكاتأمدى تناقل  ما .5

 هداف البحثأ
 خرى.مدى اعتماد الجمهور على الفضائيات كمصدر للنكات قياسا بالوسائل الأ ةمعرف .1
 .الجمهور بالنكات التي تعرضها الفضائيات ثقةمدى  ةمعرف .2
 هور. الجم إليهادى تأثر الجمهور بالنكات التي يتعرض م ةمعرف .3
 الجمهور على متابعتها في النكات. فرادأالمضامين التي يسعى  ةمعرف .4
 .الجمهور لمضامين النكات التي يتعرضون لها فرادأتناقل  ةمعرف .5

 البحث همية أ
ضمن المنهاج العام للفضائيات  النكتةمج برا ما نجدالمشكلات التي يعالجها فكثيرا  أهميةالبحث العلمي من  أهميةتأتي 
فكان   ،اليوميةرغباته والتخفيف من معاناته  شباعا  و حيث تعمل هذه البرامج على ترفيه المتلقي  ةالمنوعا الفضائيات ولاسيم

 ما. ألهذا البحث ةالمجتمعي الأهميةلابد من وجود انعكاسات لمضامين هذه البرامج على الجمهور، تأتي معرفتها ضمن 
على اعتبار النكته شكلا من  ةالترفيهيعلميه للبحوث التي تناولت البرامج  ةضاف إالعلميه يشكل هذا البحث  للأهمية بالنسبة

 كما يعد مصدرا جديدا للباحثين في هذا المجال فيما بعد. ،كالهاأش
 الدراسة منهج 

  ما،  ةظاهر  ةدراس  وأموقف معين  وأ، ةعينم ةظاهر تحليل خصائص  لى إالتي تسعى  ةالوصفييعد هذا البحث من البحوث 
من خلال   ةالظاهر احث المنهج المسحي الذي يعد جهدا علميا منظما للحصول على بيانات ومعلومات عن خدم البوقد است
 كطريقه لجمع المعلومات من المبحوثين. الاستبانة أداةاستخدام 

 البحث رضياتف 
 الفضائيات في الحصول على النكات.: يعتمد الجمهور العراقي على ىالأول يةالفرض
 يثق الجمهور العراقي بالفضائيات كمصدر للنكات. :ةيالثان يةالفرض
 : يثق الجمهور بالمعلومات التي يحصلون عليها من النكات.ةالثالث يةالفرض

 مجتمع البحث
  العلاقة النتائج ذات  يعمم عليها أن مجموعه من المفردات والعناصر التي يسعى الباحث"يعرف مجتمع البحث بأنه 
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وقد حدد الباحث مجتمع بحثه في الجمهور العراقي   .(147ص  2003، ه وحسن مكاوين عود )سلما" المدروسة بالمشكلة
 ضمن مدينه بغداد.  نيومهندسومحامين وربات بيوت  ة وطلب وسواق ةوكسبمن موظفين 

 البحث ةعين
الباحثون في  جأ ويل ،ليهاإ يسهل الوصول  ةبحثيبا لاختيار وحدات مناس سلوباأ، باعتبارها ةالقصدي ةالعين استخدم الباحث

وهي التعرض للنكات في الفضائيات  ،ةالبحثي الظاهرةاخيار المبحوثين اللذين تتوافر لديهم  لىإهذا النوع من العينات 
 . ةالدراس غراضألتحقيق 

  نةالعيتحديد حجم 
بناءا على   ةنعيالتم تحديد حجم  التخطيط، ةوزار د المبحوثين من عداأب ةجديد حصائياتإنظرا لتعذر حصول الباحث على 

)الكعبي رعد : ةتيالآمن المبحوثين من خلال تطبيق المعادله  ةمفرد100الباحث على  جراهاأالتي  ةالاستطلاعي ةالدراس
 ( 26ص، 2008 ،جاسم

 

  

    

   ةعدديفضل نسبه  أك 1,96= الجدول الرقمي ونختار  zحيث
E =0,05وهو  ةالعينالخطأ في  ةنسب   
P =( 0,63)  وهي بالمئة الاستطلاعية العينهيتعرضون للنكات من ذين الل  نسبه  

 للبحث  الزمنيالمجال 
من  كثرألبث  ةالمدواختار الباحث هذه . (2017/ 30/7)  ةولغاي( 1/1/2017من ) ةبالمدللبحث  الزمنيتمثل المجال 

من   ةدقيق جاباتإول على قارب في الشكل والمضمون مما يمكن الباحث من الحصبرامج النكات بشكل مت ةفضائي
 عن متابعتهم لتلك النكات.  مترتبالمبحوثين 

 الصدق والثبات:
من الخبراء *المختصين   ةمجموععلى ة الاستبانعن عرض فقرات  ةعبار أ/الصدق: استخدم الباحث الصدق الظاهري وهو 

   .ةمقبول ةنسب% وهي 85نسيه الصدق  وكانت ،ةالدراسمتغيرات  للحكم على مدى صلاحيتها لقياس
وتم ، متجانسيننصفين  لىإ المقياسفقرات  ةقسم ساسأعلى  ةالنصفي ةالتجزئب/الثبات: استخدم الباحث الثبات بطريقه 

 وهو معامل ثبات مقبول.  (%83استخراج معامل ارتباط بيرسون بين درجات النصفين فبلغ ) 
 كل من:  المحكمون هم*
 محكم متضمنا الدرجة الوظيفية وجهة العمل(للالوظيفي  ىالمسم ةكتاب)أرجو  / ا.م.د منتهى هادي1
 الوظيفي للمحكم متضمنا الدرجة الوظيفية وجهة العمل( ىالمسم ةكتاب)أرجو / ا.م.د شريف سعيد 2
 فية وجهة العمل(الوظيفي للمحكم متضمنا الدرجة الوظي ىالمسم ةكتاب)أرجو / ا.م.د علي عباس 3
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 نتائج الدراسة 
 ثتوصيف عينة البح

 تتكون عينة البحث من الفئات التالية: 
 جرة الأأولا: سائقي 

 الجنس   •
 التكرار الجنس

 31 ذكر
 --- نثىأ

 33 المجموع
 التحصيل العلمي •

 التكرار التحصيل العلمي
 6 ةابتدائي

 10   ةمتوسط
 6 ةعداديإ

 4 دبلوم
 4 بكالوريوس

 30 جموعالم
 العمر •

 التكرار العمر
25-30 6 
31-35 6 
36-40 13 
41-45 1 
46-50 3 
 4 كثرأف  -51

 33 المجموع
 فئات التحليل: 

كون مهنة سائق الأجرة  لى إويرجع ذلك  33من  31غالبية المبحوثين هم من الذكور بتكرار  ن أالنوع: يتبين من الجدول  •
 ما ندر. لاإ ناثالإ تقتحمها في المجتمع العراقي مهنة ذكورية لا
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ة وهو عائد  بتدائي غالبية المبحوثين خريجي الدراسة المتوسطة يليها الإعدادية والا نأين من الجدول التحصيل العلمي: يتب •
كان يعمل بها بعض حاملي الشهادات لعدم توفر فرص عمل  نأو كون مهنة سائق الأجرة لا تحتاج الى تحصيل علمي  لىإ

 تهم. ضمن اختصاصا
  لى إ( ويرجع هذا 35-25الفئة الأكبر ضمن العينة تليها الفئتين من )( 40-36العمر: تشكل الفئة العمرية المتوسطة ) •

 من الأكبر سنا الذين قد يجدونها مهنة متعبة وغير مستقرة اقتصاديا.  كثرأاختيار الشباب لمهنة سائق الأجرة 

 الأسئلة:
 هل تستمع للنكات •

 التكرار 
 31 نعم
 --- لا

 31 المجموع
 

 تفضيل الجمهور للمحتوى الترفيهي.  لىإ ات ويعود ذلكالعينة للنك فرادأيستمع جميع 
 النكات فما المضمون المفضل لديكم لىإكنت تستمع   ذاإ •

 التكرار 
 10 سياسي

 1 اقتصادي
 7 ديني

 صفر عسكري
 26 اجتماعي

 3 أخرى
 47 المجموع

 
 حدأالمضمون السياسي، فيما لم يختر  كثر تفضيلا لدى العينة هو المضمون الاجتماعي يليهالمضمون الأ نإ فوفقا للجدول 

 ومشاكله.  الواقعبغلبة المحتوى الاجتماعي والسياسي على النكات المتداولة واحتكاكها  لىإ المضمون العسكري. وهذا يرجع 
 

 هل تستطيع تحديد مصدرك •
 التكرار 

 6 فضائيات
 16 مواقع تواصل

 13 دقاءأص
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 التكرار 
 صفر عائلي
 1 أقارب
 صفر جيران

 1 ملاإعوسائل 
 1 عرفهمأغرباء لا 
 38 المجموع

 
غلبة المحتوى الترفيهي  لى إالعينة على النكتة من مواقع التواصل الاجتماعي والأصدقاء. ويعود ذلك  فرادأيحصل غالبية 

 لمجتمع.ا فرادأالمتداول على مواقع التواصل الاجتماعي وبشكل شخصي بين 
 

 ةالنكتالمعلومات التي تتضمنها  •
 التكرار 
 4 بها تماما ثقأ
 7 حد ما لىإبها  ثقأ

 23 بها ثقألا 
 34 المجموع

 
 وألا تعتبر النكتة مصدرا للمعلومات وهي مجرد قصص صغيرة تنشر لغرض الترفيه والضحك ونادرا ما تبنى على عبرة 

حصلون عليها من النكتة،  كانوا يثقون بالمعلومات التي ي ذاإمجتمع البحث ما يسأل  نأالباحث ارتأى  نأ  لاإقصة مفيدة 
  34من مجموع  شخاصأ ان أربعة  إلاقد أجاب ثلثا العينة بعدم ثقتهم بالمعلومات التي يحصلون عليها من النكتة. وعليه ف
 ثقتهم كاملة بالمعلومات التي يحصلون عليها من النكتة.  ن أب جابواأشخص 

 تدفعني ةلنكتامعلومات  •
 التكرار 

 19 خرينالآللحديث بها مع 
 15 خرينالآلا تدفعني للحديث بها مع 

 34 المجموع
 

اعتبار تلك النكت  لىإويعود ذلك  خرينالآمع  إليهايتحدثون عن النكت التي يستمعون  نهمأ% من المبحوثين 55أجاب 
 مادة يصلح تداولها في دوائرهم الشخصية. 
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 تداولهاألتي ا ةمضامين النكت •
 التكرار 
 6 دائما ليهاإ ضيفأ
 2 حياناأ ليهاإ ضيفأ
 1 نادرا ليهاإ ضيفأ

 25 ليهاإ ضيفألا 
 34 المجموع

 
يتناقلونها كما هي دون إضافات لكونها مواد محددة تهدف  نماا  و لا يضيف غالبية العينة معلومات للنكت التي يتداولونها 

 اللغوي.   عن طريق بنائها القصصي و  للإضحاك
 ليهاإ ستمعأالتي  ةالنكتمضامين  •

 ارالتكر  
 1 والجهات بالأشخاصغيرت من قناعتي 

 28 لم تغير قناعتي
 29 المجموع

 
حول مدى اعتماد النكتة   جاباتهمإبلا تغير النكتة من قناعات المبحوثين إزاء الأشخاص والجهات وهذه الإجابات مرتبطة 

 كمصدر للمعلومات.
 إليهااستمع  التي النكتة •

 التكرار 
 16 لغ بهوجهات بشكل مبا شخاصأتظهر 

 16 وجهات بشكل مبالغ به شخاصألا تظهر 
 32 المجموع

 
 شخاصأ النكات لا تظهر نأ خرالآفيما يرى النصف  فيه مبالغ بشكل وجهات شخاصأ يستمع نصف العينة لنكات تظهر

 .  فيه مبالغ بشكل وجهات
 الاتي: صحتها وفي  هل تستطيع تحديد مقدار ةالنكتوالجهات الوارده في  في ضوء معرفتك عن الأشخاص •

 

 ةصحيح
 دائما

 ةصحيح
 حياناأ

 ةصحيحغير  نادرا ةصحيح

 9 6 5 صفر الفضائيات
 6 6 4 2 مواقع التواصل

 ةالصح

 المصادر
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 ةصحيح
 دائما

 ةصحيح
 ةصحيحغير  نادرا ةصحيح حياناأ

 3 4 4 3 ذاعاتالإ
 1 4 6 3 الصحافة

 7 2 5 5 صدقاءالأ
 3 3 3 5 قاربأ

 2 3 1 7 عائلتي
 3 6 2 3 جيراني

 10 2 2  عرفهمأغرباء لا 
 44 36 32 28 المجموع

 
أحيانا(   )صحيحة 32إجابة )صحيحة نادرا( و 36بين  جاباتهمإتلك المصادر غير صحيحة وتتراوح  أنيرى غالبية العينة 

 )غير صحيحة(  44)صحيحة دائما( و 28و
 المصادر في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد قناعاتك وفق  •

 

 بها ثقألا  بها ثقأ

 21 2 الفضائيات
 16 4 اقع التواصلو م
 14 صفر ذاعاتالإ

 13 3 الصحافة
 7 3 صدقاءالأ
 4 4 قاربأ

 4 3 عائلتي
 14 1 عرفهمأغرباء لا 

 8 3 جيراني
 101 23 المجموع

 
ة تلك المنقولة عبر الفضائيات غير موثوقة خاص نهاأفردا  101لا تثق غالبية العينة بمصادر النكات فيجد 

(  4تكرار )  علىأبموثوقة  نهاأفردا من العينة  23فردا فيما يجد  16 بتكرارمواقع التواصل الاجتماعي فردا تليها  21بتكرار 
 .قاربوالألمواقع التواصل 

 

 ةالصح

 المصادر

 ةالصح

 المصادر
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 ثانيا: الطلبة 
 

 ت النوع تكرار
 1 ذكر 14
 2 ثىأن 28
  المجموع 42

 
 لمي التحصيل الع ذكر نثىأ

 تكرار تكرار
 ابتدائي   
 متوسط  
 عدادي إ 7 
 دبلوم  
 بكالوريوس 7 
 ماجستير  
 دكتوراه  
 المجموع  

 
 حسب العمر - 3

 العمر ذكر نثىأ
 تكرار تكرار
24 8 19 –  25 
1 3 26 –  30 
2 1 31-  35 
 1 36 –  40 
1 1 41 - ---- 
 المجموع  

 
 فئات التحليل:  

 .  14فيما يبلغ عدد الذكور  42ن م 28ر بتكرا ناثالإغالبية المبحوثين هم من  نأ ن من الجدول النوع: يتبي •
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الاستمارة باقي المراحل  هملتأ( فيما البكالوريوسالعينة بين الدراسة الإعدادية والجامعية ) فرادأالتحصيل العلمي: يتقسم  •
 الدراسية. 

 ما فما فوق.عا 41عاما و 19العينة بين  أفرادالعمر: تتراوح  •
 

 الأسئلة:
 النكات لىإهل تستمع 

 رذك نثىأ
 الإجابة

 تكرار تكرار
 نعم 14 23
 كلا / 5
 المجموع  

 
من مجموع  ناثالإمن  فرادأ 5النكات  لىإالذين لا يستمعون  فرادالألم يتعد عدد  ذإالنكات  إلىالعينة  فرادأيستمع غالبية 

52 . 
 سبابلأاي النكات فما ه لىإذا كنت تستمع إ

 ذكر نثىأ
 سبابالأ

 ت ت
 معلومات غير صحيحة نهاأشعر  أ -1  3

 مبالغ بها معلوماتها -2  
 الهدف منها الضحك فقط  -3  2
 حترمهمأ وجهات  شخاصتستهدف أ -4  
 المجموع  

 
 

 هدف للضحك فقط. ت نهاأ الآخران 2ال معلومات غير صحيحة فيما أجاب  لأنهامن العينة للنكات  فرادأ 3لا يستمع 
 مفضل لديككنت تستمع للنكات فما مضمونها ال اإذ

 ذكر نثىأ
 المضمون

 تكرار تكرار
 سياسي 5 5
 اقتصادي  1 
 ديني 6 3
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 ذكر نثىأ
 المضمون

 تكرار تكرار
 عسكري 5 1
 اجتماعي 7 16
 خرىأ  4
 المجموع 18 24

 
( ويعود 9( والدينية بتكرار )10ار )( تليها السياسية بتكر 23المضامين الاجتماعية بتكرار ) لىإالعينة  فرادأيستمع غالبية 

رات في  النكات الدينية فهي تعتبر من المحظو  ماأ ،ردم النكتة بالواقع الاجتماعي والسياسي الذي يعيشه الفذلك لارتباط مفهو 
 كسر المحظور. لى إفي المراحل المبكرة من شبابه  سانالإنالمجتمع العراقي ويميل 

 هل تستطيع تحديد مصدرك
 ذكر نثىأ

 لمصدر ا
 تكرار تكرار
 فضائيات 5 3
 ل مواقع تواص  14 15
 صدقائي أ 5 10
 عائلتي / 7
 قاربيأ / 2
 جيراني / /
 خرى أ علامإوسائل  1 2
 عرفهم أغرباء لا  1 /

 المجموع 26 39
 

العينة في   فرادأيها المصادر التي يعتمد عل همأ( من 15صدقاء بتكرار )( والأ29تعتبر مواقع التواصل الاجتماعي بتكرار )
 الحصول على النكات.

 
 لنكتةتي تتضمنها االمعلومات ال

 ذكر نثىأ
 جابةالإ

 تكرار تكرار
 بها تماما ثقأ 2 5
 حد ما إلى أثق 5 5
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 ذكر نثىأ
 جابةالإ

 تكرار تكرار
 بها ثقألا  7 13
 المجموع  

 
قة الجزئية والتامة بالمعلومات التي  بين الث جاباتهمإالعينة بالنكات التي يستمعون لها فيما تتراوح باقي  فرادألا يثق غالبية 

 ق النكات.يحصلون عليها عن طري
 معلومات النكتة تدفعني

 جابةالإ ذكر انثى
  تكرار تكرار
 خرينآللحديث بها مع  5 13
 خرينآللحديث مع  تدفعنيلا  9 10
 المجموع 14 23

 
نهم لا يتداولونها أخرين فيما أجاب النصف الاخر بآع ليها مإيتناقلون النكات التي يستمعون  بأنهمالعينة  فرادأأجاب نصف 

 التعرض لها.بعد 
 

 تداولها أمضامين النكتة التي 
 جابةالإ ذكر نثىأ

 تكرار تكرار
 دائما  ليهاإ أضيف  
 حياناأ ليهاإ ضيفأ 3 4
 نادرا ليهاإ أضيف 4 5
 ليهاإ ضيفألا  7 14
 المجموع 14 23

 
بعض المعلومات نادرا  فرادلأاكما هي فيما يضيف باقي  ليهاإ( التي يستمعون 21) النكات بتكراريتناقل غالبية العينة 

 (.  7( وأحيانا بتكرار )9بتكرار )
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 ليهاإ ستمعأمضامين النكتة التي 
 ذكر انثى

 الاجابة
 تكرار تكرار
 والجهات بالأشخاص غيرت قناعاتي 2 7
 والجهات بالأشخاصلم تغير قناعاتي  12 16
 المجموع 14 23

 
 بعد استماعهم للنكتة. فرادوالأ( بالجهات 28لا تتأثر قناعات غالبية العينة بتكرار )

 
 ليهاإ ستمعأالنكتة التي 

 الاجابة ذكر نثىأ
  تكرار تكرار
 امبالغ به شخاصوأتظهر جهات  5 6
 مبالغ بها شخاصوأجهات  لا تظهر 9 17
 المجموع 14 23

 
 (. 26بها بتكرار ) غمبال شخاصأو  جهات لا تظهرليها إالعينة النكات التي يستمعون فراد  أيعتبر غالبية 

 :تيالآتستطيع تحديد مقدار صحتها في  والجهات الواردة في النكتة هل شخاصعن الأ ما تعرفضوء في 
 

 ذكر نثىأ
المصادر /  

غير  الصحة 
 صحيحة

صحيحة   حياناأ نادرا
 دائما

غير 
 صحيحة

صحيحة   حياناأ نادرا
 دائما

 فضائيات 2 10 2  1 9 10 3
 واقع تواصل م 3 7 3 1 1 8 10 4
 ذاعات الإ 2 10 2 / 4 7 9 2
 الصحافة  2 8 4 / 2 8 9 4
 صدقاء أ 1 11 2 / 4 13 4 2
 قاربأ 1 10 3 / 6 7 5 5
 عائلتي 1 0 3 / 8 8 7 
 جيراني 1 11 2 / 5 5 9 4
غرباء لا  1 6 6 1 2 4 7 10
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 ذكر نثىأ
المصادر /  

غير  الصحة 
 صحيحة

صحيحة   حياناأ نادرا
 دائما

غير 
 صحيحة

صحيحة   حياناأ نادرا
 دائما

 عرفهم أ
 المجموع 14 83 27 2 33 69 70 34

 
( وغير  27( وصحيحة نادرا بتكرار )83( وصحيحة أحيانا بتكرار )14صحيحة بتكرار )مصادر النكات  نأ يجد الذكور 

( وصحيحة  69( وصحيحة أحيانا بتكرار )33تلك المصادر صحيحة بتكرار ) أن الإناثتجد  ( بينما2صحيحة بتكرار )
 .ناثالإيتعرضون لها من   وثوقا بمصادر النكات التي كثرأالذكور  نأ ( أي 34صحيح بتكرار )( وغير 70نادرا بتكرار )

 في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد مدى قناعاتك بها
 ذكر نثىأ

 المصدر/ الثقة 
 بها ثقأ بها ثقأ لا بها ثقأ بها ثقأ لا
 فضائيات 9 5 7 16
 مواقع تواصل  4 10 8 15
 ذاعات الإ 9 5 7 16
 الصحافة  9 5 9 14
 صدقاء أ 7 7 13 10
 أقارب 7 7 11 12
 عائلتي 5 9 14 9
 عرفهمأغرباء لا  6 8 7 16
 جيراني 6 8 7 16

 المجموع 62 64 83 124
 

 (. 188ر )يثق الأغلبية بمضامين النكات بتكرا ولا( 145)بتكرار  ليهاإالعينة بمضامين النكات التي يستمعون  فرادأيثق 
 

 ثالثا: المحامون
 حسب الجنس  -1

 ت النوع تكرار 
 1 ذكر 10
 2 نثىأ 1
  المجموع  11
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 حسب التحصيل العلمي   -2
 

 
 حسب العمر  - 3

 العمر   
  تكرار 

/ 20 - 25   
/ 26 - 30   
2 31-  35   
5 36 - 40   
4 41 - ---- 
 المجموع  11

 
 فئات التحليل:  

 واحدة فقط  نثىأو ذكور  10النوع: توزعت العينة بين  •
 البكالوريوسالعينة في مرحلة  فراد أ العلمي: جميعالتحصيل  •
 41و  31بين  أعمارهم العمر: تتراوح •

 
 
 
 
 

 التحصيل العلمي     تكرار 
  ابتدائي  /
 متوسط  /
 عدادي  إ /
 دبلوم  /

 بكالوريوس 11
 ماجستير  /
 دكتوراه  /

 المجموع  11
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 الأسئلة:
 النكات  لىإتستمع  هل

   جابةالإ  تكرار
 نعم  10
 كلا  1
  المجموع 11

 
 النكات عدا فرد واحد.  لى إالهينة  فرادأيستمع غالبية 

  سبابالأالنكات فما هي  لىإكنت تستمع  ذاإ
  سبابالأ  التكرار

 
 معلوماتها غير صحيحة  نأاشعر   -1 1

 مبالغ بها  معلوماتها -2 
 الهدف منها الضحك فقط   -3 
  احترمهأ وجهات  شخاصأتستهدف  -4 
 المجموع  

 
 معلوماتها غير صحيحة  نأ  لىإالنكات يعيد ذلك  لىإالذي لا يستمع الوحيد 

 كنت تستمع للنكات فما مضمونها المفضل لديك   ذاإ
 المضمون   تكرار

 سياسي  /
 اقتصادي    /
 ديني  1
 عسكري /
  اجتماعي 9
  خرىأ /

 المجموع  10
 

 ينما يفضل شخص واحد النكات الدينية. العينة المضمون الاجتماعي في النكات ب فرادأ يفضل غالبية 
 هل تستطيع تحديد مصدرك 
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 المصدر  ذكر 
 تكرار 

 فضائيات  /
 مواقع تواصل   4
 صدقائي أ 4
 عائلتي  1
   قاربيأ 1
 جيراني /
   خرى أ علامإوسائل  /
   عرفهمألا  غرباء /

 المجموع  10
 

  لى إ (. ويعود ذلك 4) بتكرار ( والأصدقاء 4اصل الاجتماعي بتكرار )العينة على النكتة من مواقع التو  فرادأيحصل غالبية 
 المجتمع. فرادأغلبة المحتوى الترفيهي المتداول على مواقع التواصل الاجتماعي وبشكل شخصي بين 

 المعلومات التي تتضمن النكتة 
 جابةلإا تكرار 

 بها تماما  ثقأ /
 حد ما  إلى أثق 2
 بها  ثقألا  8
  المجموع 10

 
 جزئيا بتلك المعلومات.  فرادالأبالنكات التي يستمعون لها ويثق باقي  فرادأ( 8العينة بتكرار ) فرادألا يثق غالبية 

 معلومات النكتة تدفعني 
   ابةجالإ  تكرار
   خرينآللحديث بها مع  5
  خرينآللحديث مع  لا تدفعني 5
 المجموع  10

 
لا يتداولونها  نهمأب خرالآفيما أجاب النصف  خرينآمع  ليهاإناقلون النكات التي يستمعون يت بأنهمالعينة  فرادأأجاب نصف 

 بعد التعرض لها.
   تداولهاأمضامين النكتة التي 
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   جابةالإ  تكرار
 دائما   ليهاإ ضيفأ 1
   حياناأ ليهاإ ضيفأ /
 نادرا   ليهاإ ضيفأ 4
   ليهاإ ضيفألا  5
 المجموع  10

 
 بعض المعلومات أحيانا. فرادالأكما هي فيما يضيف باقي  ليهاإالنكات التي يستمعون  فرادأ ( 5ية العينة بتكرار )يتناقل غالب

  إليها استمعمضامين النكتة التي 
   جابةالإ  تكرار
 والجهات  شخاصبالأ غيرت قناعاتي 4
 والجهات  شخاصبالألم تغير قناعاتي  6
 المجموع  10

 
 ستماعهم للنكتة.ابعد  فرادوالأمن نصف العينة بالجهات  كثرأت لا تتأثر قناعا
  ليهاإ ستمعأالنكتة التي 

   جابةالإ  تكرار
 ابهمبالغ  شخاصوأتظهر جهات  6
 مبالغ بها  شخاصأو جهات  لا تظهر 4
 المجموع  10

 
 .بها بالغم شخاصأ جهات تظهر ليهاإالعينة النكات التي يستمعون  فرادأمن نصف  كثرأيعتبر 

   تيالآوالجهات الواردة في النكتة هل تستطيع تحديد مقدار صحتها في  شخاصالأ ما تعرفه عن في ضوء 
 غير 

 صحيحة
  حيانا أ         نادرا

 دائما
 صحيحة

المصادر /  
 الصحة 

  التكرار التكرار  التكرار  ارالتكر 
 فضائيات  1 2  5  2
 ذاعات الإ  4 2 % 20 4
2 

 
5  

 
 صل  مواقع توا

 صدقاء أ  7 3 
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 قاربأ  5 5 
 عائلتي 1 3 5 1
 جيراني  2 7 1
غرباء لا    3 7

 عرفهم أ
 المجموع  1   

 
 نسبة للمعلومات الواردة في النكات.المصادر التي تعتبر صحيحة بال كثرأيتصدر الأقارب والأصدقاء والجيران 

 ناعاتك بها في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد مدى ق
 المصدر/ الثقة   بها ثقأ بها ثقألا 

  التكرار التكرار
 فضائيات  5 5
 مواقع تواصل   4 6
 ذاعات الإ 5 5
 الصحافة   2 8
   صدقاءأ 5 5
 قاربأ 7 3
 عائلتي 7 3
   عرفهمأباء لا غر  2 8
 جيراني  5 5

 
 ت بينما لا يثقون بالصحافة.والعائلة فيما يتعلق بمضامين النكا بالأقاربالعينة  فرادأيثق 

 عينة ربات البيوت  •
 حسب التحصيل العلمي   .1

 تكرار التحصيل العلمي 
 7  ابتدائي 

 3 عدادي إ
 1 دبلوم 

 1 بكالوريوس 
  ماجستير 
  دكتوراه 
   18 المجموع 
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   (1)( والدبلوم والبكالوريوس 6)  عداديةوالإ  (3)( والمتوسطة 7) بتدائيحمله شهادة الا نأوتبين 
 حسب العمر  .2

 تكرار العمر

20-25 6 
26-30 1 
31-35 3 
36-40 3 
41-  ----  

  المجموع
في حين الفئة العمرية   40-36فهم ثلاثة وكذلك  35-31 ماأ( مبحوثين 6هم الغالبية لدى ) 25-20فئة  ن أ وقد ظهر 

 ( مبحوثات 5لدى )  41
 النكات  ىإلهل تستمع  .3

 تكرار الإجابة
 15 نعم
 3 كلا

 18 المجموع 
 (  3) لا يستمعن اللواتي نأ مبحوث في حين  (15)  للنكتةاللواتي يسمعن  نأوظهر 

    سبابلأاالنكات فما هي  ىكنت لا تستمع إل اإذ .4

 تكرار سبابالأ
 3 علوماتها غير صحيحة م نأ  شعرأ. 1
  معلوماتها مبالغ بها  -2
  فقط   ضحكلاالهدف منها  -3
   احترامهمات وجه شخاصأتستهدف  -4

  المجموع 
  صحيحة.غير  النكتةمعلومات  نأ( مبحوثات يشعرن 3) أنويتبين 

 
 كنت تستمع للنكات فما مضمونها المفضل لديك   ذاإ .5

 تكرار المضمون  
 2 سياسي
 / ادي اقتص
 / ديني 

 / عسكري 
 13 اجتماعي

   خرىأ
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 . مبحوثة.( 13الاجتماعي فلدى )  ماأ( مبحوثات 2المضمون السياسي مفضل لدى )  أنوتبين 
 هل تستطيع تحديد مصدرك  .6

 تكرار المصدر  
 4 فضائيات

 5 مواقع تواصل  
 1   صدقائيأ

 4 عائلتي 
 1   قاربيأ

 / جيراني 
 /   خرى أ علامإوسائل 

 /   عرفهمأغرباء لا 
 15 المجموع 

  صدقاء والأ( مبحوثات 4وكانت العائلة لدى )  (5( فيما مواقع التواصل لدى )4لدى )  ةللنكتوكانت الفضائيات مصدر 
 .  مبحوثتان.لدى  قاربوالأ

  ةالنكتالثقة بالمعلومات التي تتضمن  .7

 تكرار  الإجابة
  بها تماما ثقأ
 5 حد ما  لىإ ثقأ

 10 بها  أثقلا 
   15 المجموع 
  مبحوثات. ( 5حد ما ) لىإيثقن  اللواتي ماأ( مبحوثات 10) ةبالنكت لا يثقونالذين  نأوتبين 

  ليهاإ ستمعأمضامين النكتة التي  .8

 تكرار  جابةالإ
 4 والجهات  شخاصبالأغيرت قناعاتي 
 11 والجهات  شخاصبالألم تغير قناعاتي 

   15 المجموع
 ( مبحوثة 4غيرت قناعاتهن ف ) اللواتي ماأ( مبحوثة 11والجهات ) شخاصبالألم تغير النكتة قناعاتهن  اللواتي نأوتبين 

 
  يهاإل ستمعأ. النكتة التي  9
 تكرار  جابةالإ

 10  ابه مبالغ شخاصأو تظهر جهات 
 5 مبالغ بها  شخاصأو جهات  لا تظهر
   15 المجموع 
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  ذلك. لا تظهر هاأن( مبحوثات ذكرت 5)  نأ  مبالغ بها في حين شخاصأو جهات النكتة تظهر  نأ( مبحوثات 10وذكرت )
   تيالآوالجهات الواردة في النكتة هل تستطيع تحديد مقدار صحتها في  شخاصا تعرفه عن الأضوء مفيي  .9

صحيحة   المصادر / الصحة  
 دائما 

 غير صحيحة   نادرا احيانا

 1 9 5  فضائيات 
 3 4 3 5 مواقع تواصل  

  4 6 5   ذاعاتالإ
  5 7 3 الصحافة  

  4 10 1 صدقاء أ
  6 7 2 قاربأ

  2 12 1 عائلتي
  10 4 1 جيراني 

 3 5 7 / عرفهم أغرباء لا 
 

فخيار   ذاعاتالإ ماأالفضائيات نادراً صحيحة كخيار فيما مواقع التواصل صحيحة دائماً  نأالمبحوثات يعتقدن  أنوتبين 
 ة ...  وكذلك الصحاف  حياناأالصحيح  

 . في ضوء معلومات عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد مدى قناعاتك بها 10
 بها أثقلا  ق بها دائما اث المصادر / الصحة  

 10 5 فضائيات 
 14 1 مواقع تواصل  

 11 4   ذاعاتالإ
 10 5 الصحافة  

 9 6 صدقاء  أ
 10 5 قاربأ

 9 6 عائلتي 
 9 6 عرفهم أغرباء لا 
 11 4 المجموع 

 
 . الأقاربوالصحافة ولا   والإذاعةوكذلك مواقع التواصل  بالفضائيات لا يثقن كثريةأن الأوتبين 

 معلومات النكتة تدفعني . 8
  10   خرينآللحديث بها مع 

  5  خرينآللحديث مع  لا تدفعني
    15 المجموع

 
 . بها. لا يتكلمن( مبحوثات 5فيما ) خرينالآللحديث بها مع  غلبيةالأمعلومات النكتة تدفع  نأوتبين 
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   تداولهاأمضامين النكتة التي  .10

 تكرار 
  دائما    ليهاإ ضيفأ
 3 حياناأ ليهاإ ضيفأ
 3 نادرا   ليهاإ ضيفأ

 9   ليهاإضيف ألا 
 15 المجموع 

 
 . ونادراً. حياناأ( مبحوثات يضفن 3للنكتة بينما ) لا يضفن نهنأ( مبحوثات 9وذكرت )

 عينة المهندسون 
 ب الجنس حس .1

 تكرار النوع ت
 12 ذكر 1
 4 نثىأ 2
  المجموع 

 المهندسين   ( في عينة4) ناثوالإ(  12كان الذكور ) 
 

 حسب العمر  .2

 الفئة العمرية
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

20-25 1 4 
26-30 6 / 
31-35 3 / 
36-40 2 / 
41-  ----  / 

 4 12 المجموع
 

  رابعا.( 25-20)ثالثا و  ( 40- 36ثانيا و )  (35-31فيما ) لاو أ (30-26العمرية ) الفئة نأوخطر 
 النكات   لىإ. هل تستمع 4

  جابةالإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 4 11 نعم 
 / 1 كلا 

 4 12 المجموع 



       Al Kaabi. Audience Reliance on Satellite Channels…                                                                                                                                                    
 

-88- 
 

  يستمع.لا ( مبحوثا فيما مبحوثاً واحداً 15الغالبية تستمع للنكتة ) نأوظهر 
  سبابالأت فما هي النكا  لىإ لا تستمعكنت  ذاإ. 5

  الاجابة
 ذكر
 تكرار

 / معلومات غير صحيحة  نهاأ شعرأ. 1
 / بها . معلوماتها مبالغ 2
 1 . الهدف منها الضحك فقط  3
 /  احترمهأوجهات  شخاصأ. تستهدف 4

 / المجموع 
 

   قط.فللضحك  نهاأيعتقد  لا يستمعالذي  نأوتبين 
 ا المفضل لديك  كنت تستمع للنكات فما مضمونه إذا .5

 المضمون  
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 1 3 سياسي 
 / 1 اقتصادي   

 / 1 ديني 
 1  عسكري 
 4 8 اجتماعي 

 / 4  خرىأ
 

 فالديني.الاقتصادي ( مبحوث وبعده المضمون السياسي ثم  12لدى )  ولاً أالمضمون الاجتماعي حل  أنوظهر 
 . هل تستطيع تحديد مصدرك 6

 المضمون  
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 3 فضائيات 
 4 9 مواقع تواصل  

 3 7 صدقائي أ
 3 3 عائلتي 

 1 2   قاربيأ
 / 1 راني جي

 / 2   خرى أ علامإوسائل 
 / /   عرفهمأ لاغرباء 
 11 27 المجموع
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 علام الإووسائل  ربقاوالأثم العائلة وبعدها الفضائيات  الأصدقاءفي مصادر النكتة بعدها  ولاً أوجاءت مواقع التواصل 
   خيراً أثم الجيران  خرىالأ
 النكتة  هاتتضمن. المعلومات التي 7

  جابةالإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 1 بها تماما  ثقأ
 1 4 حد ما  لىإ ثقأ
 3 6 بها  ثقأ لا

 4 11 المجموع 
 

  (.1ماما )يثقون ت ينذلا  ماأ  (9) لا يثقونثم الذين  (5حد ما ) لىإالذين يثقون  نأ وظهر
 . معلومات النكتة تدفعني 8

 جابة الإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 3 8  خرينآللحديث بها مع 
 1 3  خرينآللحديث مع  لا تدفعني
 4 11 المجموع 

 
 (  4الذين لا يتحدثون ) ماأ خرينآيتحدثون مع  نهمأ( مبحوثاً 11وذكر )

   ليهاإ ستمعأ. النكتة التي 11

 المضمون  
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 1 8    فيهامبالغ  شخاصأو تظهر جهات 
 3 3  فيهامبالغ  شخاصأو جهات  لا تظهر

 4 11 جموع الم
 

 .  ذلك. لا تظهر( 6مبالغ فيما ) شخاص أو النكتة تظهر جهات  نأ( مبحوثين يعتقدون 9) نأوتبين 
   تداولهاأ. مضامين النكتة التي  9

    جابةالإ
 نثىأ ذكر

 تكرار  تكرار 
 1 1 دائما    ليهاإ ضيفأ
 1 4   احيانا ليهاإ ضيفأ
 2 2 نادراً  ليهاإ ضيفأ

  4 ليهاإ ضيفألا 
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( فقط يضيفون  2( يضيفون نادراً وكذلك الذين لا يضيفون فيما )4فيما ) حياناأيضيفون للنكتة  نهمأ( مبحوثين 5وذكر )
  دائما.
  ليهاإ ستمعأ. مضامين النكتة التي 10

  جابةالإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 3 والجهات  شخاصبالأغيرت قناعاتي 
 4 8 والجهات  شخاصبالألم تغير قناعاتي 

 
  قناعاتهم.( تغير 3( لم تغير النكتة قناعاتهم بالأشخاص والجهات فيما )12) أنوتبين 

 
 صحتها في الاتي والجهات الواردة في النكتة هل تستطيع تحديد مقدار  شخاصا تعرفه عن الأضوء م. في 12

 نثىأ ذكر 
صحيحة   

 دائما 
غير  نادرا احيانا

 صحيحة  
صحيحة  

 دائما 
 غير صحيحة   نادرا احيانا

 1 3   3 1 6  فضائيات
 2  2    8 2 مواقع تواصل 

  4   1 3 6 1 ذاعات الإ
  2 1 1 2 3 4 1 ة الصحاف 

 2  1 1 2 4 3 1 صدقاء أ
 2   2 1 5 3 1 قاربأ

   2 2  3 2 4 عائلتي
  3  1 2 3 4  جيراني

غرباء لا 
   عرفهمأ

  6 4   1 3 

 
خيار المبحوثين للفضائيات فيما الصحة نادراً خيار مواقع   حياناً أالصحة   نأ لمبحوثيناوعن الاعتقاد بصحة المصادر يعتقد 

ما  نادرا نهاأعتقد المبحوثين في صدقاءوالأ قاربالأن أ حينصحيحة في  حياناأ نهاأفيعتقد المبحوثين  ذاعاتالإ ماأالتواصل 
 ...   صحيحة تكون

 
 تحديد مدى قناعاتك بها  عيتستط. في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل 13

 نثىأ ذكر 
 بها  ثقألا  بها  ثقأ بها  ثقألا  بها  ثقأ

 4 / 5 5 فضائيات 
 3 1 8 2 مواقع التواصل  

 3 1 6 4 ذاعات  الإ
 4 / 7 3 الصحافة 

 / 4 5 6   صدقاءأ
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 2 2 6 4  قاربأ
 / 4 1 9 عائلتي 

 4 / 8 2   عرفهمأغرباء لا 
 3 1 4 3 جيراني 

 
( في  11( والصحافة )9فلا يثق بها ) ذاعاتالإ( اما 11( ومواقع التواصل )10الثقة بالمصادر عدد الذين لا يثقون ) وعن 
 (. 13عائلة كمصدر )بال  ةالثق ن أ( في حين 6) قاربوالأ( 10يثق بها ) صدقاءالأ  نأحين 

 
  نيعلاميالإعينة  •
 حسب الجنس  .1

 تكرار النوع ت
 19 ذكر 1
 11 نثىأ 2
 30 وعمالمج 

 
 ( 11) ناثالإو  غلبيةأ ( 19وكان الذكور بالعينة )

 حسب التحصيل العلمي   .2

التحصيل  
 العلمي

 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 1  ابتدائي 
 / 3 متوسط 

 / 5   عداديإ
 /  دبلوم 
 11 10 ريوس بكالو 

 / / ماجستير 
 / / دكتوراه 
 11 19 المجموع 

 
 .  الابتدائي.عده الإعدادية ثم المتوسطة ثم وب ولاً أوكان حملة البكالوريوس 

 حسب العمر  .3

التحصيل  
 العلمي

 أنثى ذكر
 تكرار تكرار

20-25 2 4 
26-30 7 4 
31-35 8 2 
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التحصيل  
 العلمي

 أنثى ذكر
 تكرار تكرار

36-40 2 1 
41-  --- / / 

 11 19 المجموع
 
وثين فيما ( مبح6( فكانوا )25-20) ماأ( مبحوثاً 11( )30-26( مبحوث فيما )10) ( 35-31نت الفئة العمرية )وكا
 مبحوثين.( 3( فكانوا )36-40)

 النكات  لىإهل تستمع  .4

 المجموع  ناثإ ذكور الإجابة
 12 4 8 نعم
 18 7 11 كلا

 30 11 19 المجموع 
 ( يستمعون.12كتة فيما )للن لا يستمعون علامياإ( 18وتبين ان )

 
    سبابالأفما هي  النكات لىإكنت تستمع  ذاإ .5

  نثىأ ذكر  سبابالأ
 ت ت 
 2 2 معلوماتها غير صحيحة  نهاأ شعرأ. 1
 3 5 معلوماتها مبالغ بها  -2
 1 1 الهدف منها الضحك فقط   -3
 1 3  احترامهموجهات  شخاصأتستهدف  -4

 7 11 المجموع 
(  4وجهات يحترمونهم سبب لدى )  شخاصأتستهدف  نهاأ( مبحوثين فيما 8علوماتها مبالغ بها لدى ) م ن وكان خيار 

   صحيحة.معلوماتها غير  نأ وثين وكذلك لدى نفس العدد من المبحوثينمبح
 

 كنت تستمع للنكات فما مضمونها المفضل لديك   إذا .5

 المضمون
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 1 6 سياسي
 / 2 اقتصادي 
 / 1 ديني 

 / 1 عسكري 
 3 6 اجتماعي
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 المضمون
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 1 /  خرىأ
 5 16 المجموع
   العسكري.ثم  الاقتصادي والديني( وبعده السياسي ثم 18بـ) ولاً أ المضمون الاجتماعي حل انوتبين 

 
 تداولها أمضامين النكتة التي  .6

 المجموع أنثى ذكر 
 تكرار تكرار جابة الإ
  / / دائما   يهاإل ضيفأ

 1 / 1 حيانا  يها أأضيف إل
 3 1 2 ليها نادرا  إضيف أ

 8 3 5 اليها   ضيفألا 
 12 4 8 المجموع 
 .حياناأيضيف  نهأ( مبحوثين يضيفون نادرا وذكر مبحوث واحد 3للنكتة فيما ) لا يضيفون نهمأمبحوثين ( 8وذكر )

  
  ليهاإ ستمعأ. مضامين النكتة التي 10
  تكرار  رتكرا المجموع  نثىأ ذكر   جابةالإ

 1  1  / والجهات  شخاصبالأغيرت قناعاتي 
 11  3  8 والجهات  شخاصبالألم تغير قناعاتي 

 12  4  8 المجموع 
   .قناعاتهالنكتة غيرت  نأ  ذكروالجهات فيما مبحوث واحد  بالأشخاصالنكتة لم تغيير قناعاتهم   نأ( مبحوثا 11وذكر )

 
 . هل تستطيع تحديد مصدرك 6

 المصدر 
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 4 فضائيات
 3 5 مواقع تواصل  

 1 4   صدقائيأ
 1 / عائلتي 

 1 3   قاربيأ
 / 1 جيراني 
 / /   خرى أ علامأوسائل 

 / /   عرفهمأغرباء لا 
 3 16 المجموع 
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 الأقارب وأخيراً الجيران.  ثم الفضائيات و  صدقاءالأوبعده  علاميينالإبين مصادر النكتة لدى  ولاً أوكانت مواقع التواصل 
 

  النكتةها تتضمنالمعلومات التي   .7

 جابةالإ
 أنثى ذكر
 تكرار تكرار

 / 1 بها تماما ثقأ
 / 2 حد ما  لىإ قأث
 4 5 بها  ثقأ لا

 4 8 المجموع 
 يثق تماما  بينما مبحوث واحد  (2حد ما )  الىفيما الذين يثقون  لا يثقون( مبحوثين 9وكان )

 
 ت النكتة تدفعني . معلوما8

 جابةالإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 3 6   خرينآللحديث بها مع 
 1 2  رينآخث مع للحدي لا تدفعني
 4 8 المجموع

 
 للحديث. لا تدفعهم( مبحوثين 3فيما ) خرينآ( مبحوثين للحديث مع 9ع النكتة )وتدف

 نثىأ ذكر 
صحيحة   

 دائما
غير  نادرا حياناأ

 صحيحة
صحيحة  

 دائما
 غير صحيحة  نادرا حياناأ

 2 1 1 / / 2 4 2 فضائيات
 / 2 1 1 / 2 4 2 مواقع تواصل 

 2 / 2 / / 2 5 1 ذاعات الإ
 2 1 1 / / / 5 3 ة الصحاف 

 1 / 1 2 / 1 6 1 صدقاء أ
 / / 3 1 / 1 7 / قاربأ

 2 / 1 1 / / 6 2 عائلتي
 2 / 2 / / 3 5 / جيراني

غرباء لا 
   عرفهمأ

/ 4 3 1 / 1 1 2 

 13 5 13 5 1 14 46 11 المجموع 
 قاربالأوكذلك  ذاعاتالإلك لدى مواقع التواصل وكذلك وكذ كثرالأصحيحة  حياناأالفضائيات  ن أ علاميينالإوكان خيار 

 .  ة.والعائل
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  ليهاإ ستمعأ. النكتة التي  9

 جابةالإ
 المجموع نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 7 3 4 مبالغ به  شخاصأو تظهر جهات 
 5 1 4 مبالغ بها  شخاصأو جهات  لا تظهر
 12 4 8 المجموع 

 ( مبحوثين. 5)لدى ذلك  لا تظهر( مبحوثين فيما 7لدى )مبالغ بهم  شخاصأو وتظهر النكتة جهات 
 

 . في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد مدى قناعاتك بها 13
 

 الإجابة
 

 نثىأ ذكر
 بها  ثقأ لا ها ب ثقأ بها  ثقألا  بها  ثقأ

 2 2 5 3 فضائيات 
 1 3 6 2 مواقع تواصل  

 3 1 5 3 ذاعات  الإ
 3 1 4 4 الصحافة  

 2 2 2 6 صدقاء أ
 2 2 2 6 قاربأ

 1 3 2 6 عائلتي
 3 1 8 /    عرفهمأغرباء لا 
 3 1 8 / جيراني 
(  4يثق بها ) ذاعةالإ نأ( في حين 7يثق )( ولا 5صل فيثق )مواقع التوا ما أ( 7( مبحوثين ولا يثق )5ويثق بالفضائيات )

 ( 7بها )( ولا يثق 5الصحافة فيثق بها ) ماأ( 8ولا يثق بها )
 

 الكسبة عينة  •
 حسب الجنس   -1

 تكرار النوع ت
 47 ذكر 1
 6 نثىأ 2
 53 وعمالمج 

 ( 6) ناثوالإ( مبحوثاً 47وكان الذكور ) 
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 حسب التحصيل العلمي   -2

التحصيل  
 العلمي

 نثىأ ذكر
 تكرار رتكرا

 1 1  ابتدائي 
 1 15 متوسط 

 2 17   عداديإ
 / 2 دبلوم 

 2 11 بكالوريوس 
 / 1 جستير ما

 / / دكتوراه 
 6 47 المجموع 

 
 (. 13لدى ) والبكالوريوس( 16( مبحوثاً والمتوسطة لدى )19لدى )  عدادية الإشهادة  نأ وتبين

 حسب العمر  -3

التحصيل  
 العلمي

 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

15-19 2  
20-25 13 1 
26-30 10 1 
31-35 8 2 
36-40 4 1 
41-  --- 10 1 

 6 47 المجموع 
 

  مبحوثين. 10لدى  35-31 ن أمبحوث في حين  11لدى  30-26و 14( لدى 25-20)  فئة أنوظهر 
 النكات  لىأهل تستمع  -4

 الإجابة
 ثىأن ذكر 
 تكرار تكرار

 3 33 نعم
 3 33 كلا

 6 47 المجموع 
 لا يستمعون( مبحوث 17) ن وأ( مبحوثا 36) للنكتةالذين يستمعون  نأ وتبين
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    سبابالأالنكات فما هي  لىإتمع كنت تس ذاإ -5

 نثىأ ذكر الاسباب
 ت ت 
 1 2 معلوماتها غير صحيحة  نأ  شعرأ. 1
 2 6 معلوماتها مبالغ بها  -2
  5 الهدف منها الضحك فقط   -3
  2  ااحترامهوجهات  شخاصأتستهدف  -4

 3 15 المجموع 
 

  أن ( 3منها الضحك فقط وذكر )  دفهال ن أ( مبحوثين 5ذكر )مبالغ بها في حين  تةالنكمعلومات  ن أمبحوثين  8واعتبر 
 . ايحترمونهوجهات  اشخاصتستهدف  نهاأمعلوماتها غير صحيحة في حين ذكر مبحوثان 

 كنت تستمع للنكات فما مضمونها المفضل لديك   ذاإ .8

 نالمضمو 
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / 2 سياسي
 / 2 اقتصادي 
 / 1 ديني 

 / 1 عسكري 
 3 12 اعياجتم

 / 6  خرىأ
 3 26 المجموع
والاقتصادي  ( مبحوثين خيارا موجودا فيما كان الخيار السياسي 6( مبحوثاً المضمون الاجتماعي ولم يذكر )15ويفضل )

   .أيضاى مبحوثان مبحوثان وبعدها الديني والعسكري لد لدى
 . هل تستطيع تحديد مصدرك 7

 المصدر 
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 3 14 ياتفضائ
 1 11 مواقع تواصل  

 1 8   صدقائيأ
 1 1 عائلتي 

 / 4   قاربيأ
 / / جيراني 
 2 2 خرى  أعلام إوسائل 

 / / عرفهم  غرباء لا أ
 8 40 المجموع 
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( مبحوث 9) صدقاءالأ( مبحوثا وبعدهم 12( مبحوث فيما مواقع التواصل لدى )17لدى ) ةللنكتوكانت الفضائيات مصدر 
  خيارات.( 4بـ ) خرىأ  علامإووسائل  قاربالأوبعدهم 

  ةالنكتالمعلومات التي تتضمن   .9

 الاجابة
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 / / بها تماما ثقأ
 2 11 حد ما  لىإ ثقأ

 1 32 بها  ثقألا 
 3 43 المجموع 

  يثقون.لا مبحوثا  33 ن أحد ما في حين  ىإل( مبحوثا انهم يثقون 13كر )وذ
 

 تداولهاألنكتة التي مضامين ا -10
 أنثى ذكر 
 تكرار تكرار  جابةالإ
 / 2 دائما   ليهاإ ضيفأ
 / 5 ليها احيانا  إضيف أ

 1 6 ليها نادرا  إاضيف 
 2 20 ليها  إضيف ألا 

 3 33 المجموع 
  ائماً.د( يضيفون 2و ) حياناً أ( يضيفون 5( يضيفون نادراً و)7( مبحوثا فيما )22)  ةللنكتفون الذين يضي نأوظهر 

 . معلومات النكتة تدفعني 9
 نثىأ ذكر 
 تكرار تكرار  جابةالإ

 2 23  خرينآللحديث بها مع 
 1 10  خرينآللحديث مع  لا تدفعني
 3 33 المجموع

 .آخرينمع  ةبالنكت يتحدثون ( مبحوثا لا11فيما ) رينخآمع  ةالنكت( مبحوثاً عن 25ويتحدث )
  ليهاإ ستمعأ. مضامين النكتة التي 10
 نثىأ ذكر  جابةالإ

 تكرار تكرار
 1 5 والجهات  شخاصبالأغيرت قناعاتي 
 2 26 والجهات  شخاصبالألم تغير قناعاتي 

 3 31 المجموع 
   قناعاتهم.( من المبحوثين غيرت 6جهات فيما )وال شخاصالأمبحوثا عن   28لم تغير النكتة قناعات 

   ليهاإ ستمعأ. النكتة التي 12
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 جابةالإ
 نثىأ ذكر
 تكرار تكرار

 2 19  افيهجهات مبالغ أشخاص و تظهر 
 1 14  فيها  الغ مبجهات أشخاص و  لا تظهر
 3 33 المجموع 
   ذلك.( مبحوثا يعتقدون غير 15) ن أفي حين  فيهممبالغ  شخاصوأالنكتة تظهر جهات  أنمبحوثا  21ويعتقد 

 
  تيالآفي النكتة هل تستطيع تحديد مقدار صحتها في  والجهات الواردة الاشخاصما تعرفه عن في ضوء   -13

 نثىأ ذكر 
صحيحة   

 دائما 
غير  نادرا حياناأ

 صحيحة  
صحيحة  

 دائما 
 غير صحيحة   نادرا حياناأ

 /  1 2  6 17 5 فضائيات
 /  3  2 11 12 1 مواقع تواصل 

 /   3 5 3 13 5 ذاعات الإ
 /   3 7 4 9 5 ة الصحاف 

 /  3  3 13 9 4 صدقاء أ
 /  3  3 12 7 5 قاربأ

 /  1 2 3 4 9 9 عائلتي
 / 1 2  4 12 6 2 جيراني

غرباء لا 
   عرفهمأ

1 4 12 11   3 / 

 / 4 13 10 38 77 86 37 المجموع 
 

مواقع التواصل نادرا صحيحة فيما يعتقد  نأ( مبحوث 11صحيحة فيما يعتقد ) احيانأالفضائيات  نأمبحوثاً  17ويعتقد 
الصحافه كمصدر للنكتة غير صحيحة   نأ ( مبحوثين يعتقدون7)  نأ. في حين صحيحة. حياناالإذاعة أ ن أا ( مبحوث13)

 والأقارب.عند الأصدقاء صحيحة أحيانا وكذلك نفس النسبة ( مبحوثات 3ناث فمواقع التواصل عند )ما الإهذا للذكور أ
 ناعاتك بها . في ضوء معلوماتك عن مضامين النكات هل تستطيع تحديد مدى ق14

 نثىأ ذكر   الثقةالمصدر 
 بها  ثقأ لا بها  ثقأ بها  قأثلا  بها  ثقأ

 / 3 11 17 فضائيات 
 3  19 8 مواقع تواصل  

  3 16 10 ذاعات  الإ
 1 3 16 7   الصحافة

 2 1 16 14 صدقاء أ
 2 1 16 12 قاربأ

  3 8 19 عائلتي
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 نثىأ ذكر   الثقةالمصدر 
 بها  ثقأ لا بها  ثقأ بها  قأثلا  بها  ثقأ

 3  26 2 عرفهم   أغرباء لا 
 3  20 7 جيراني 
 12 14 153 96 المجموع 
مبحوثا من الذكور بمواقع التواصل في   19 لا يثق( من المبحوثين الذكور بالنكتة التي مصدرها الفضائيات فيما 20ويثق )

  15 صدقاءبالأ( مبحوث ويثق 17بها ) يثق ولا( مبحوث 10ثق بالصحافة ) وي (،16بها ) وليثق بالإذاعة( 13حين يثق )
  مبحوث.( 8يثق بها ) مبحوث ولا 22. ويثق بالعائلة مبحوث.( 18يثق بها ) مبحوث ولا

 
  ياتالفرضالتحقق من نتائج 
  ىولالأ يةالفرض

معامل ارتباط بيرسون  بتطبيقو  . يةالنكات الاجتماعية والسياس هوتفضيلهناك علاقة بين استماع الجمهور للنكات  -
جل المضامين  أ عنى أن الجمهور يستمع للنكات من، بموهو ارتباط طردي متوسط 0.67ن معامل الارتباط أظهر 

 الاجتماعية والسياسية ...  
 
  رضية الثانية:الف

  شخاصوالأنكات لتغيير قناعتهم بالجهات يستمع الجمهور لل
  0.05ومستوى دلالة  5الجدولية عند درجة حرية  Tفيما  4.98المحسوبة بلغت  Tمة قي  نأتبين  Tوباستخدام اختبار 

   الفرض. . مما يثبت صحة .حصائياإمن الجدولية فهي دالة  كبرأالمحسوبة  ن ولأ 2.02تساوي 
بالجهات  ةالقناعتغيير 

   شخاصوالأ
 المتوسط 

32 
 الوسيط 

19   
 الانحراف 

34.4 
 التباين 
118.3 

 Tقيمة 
4.98   

   حصائياً إ لة دا
 

  ة:الثالث يةالفرض
 يثق الجمهور بمصادر النكتة 

ومستوى دلالة   2عند درجة حرية   5.991الجدولية تساوي   "كا"فيما  4.55المحسوبة تساوي  "كا" نأوبتطبيق مربع كا تبين 
  ة البديلية الفرض قبلتو  يةلفرضترفض اوبذلك  حصائياإ ة دالالجدولية فهي غير  "كامن " قلأ المحسوبة  "كا" نولأ 0.05
  إليهايثق بمصادر النكتة التي يستمع  الجمهور لا نأبمعنى 

 المتوسط  مصادر النكتة  ب ةالثق
3 

 الانحراف 
67.4 

 التباين 
584 

 قيمه كا 
4.55   
 حصائياإ ةدال غير 

 
   ية الرابعة: الفرض

 على مستويات متعددة  ةالنكتيثق الجمهور بمصادر 
ومستوى   7عند درجة حرية  1.89الجدولية  Tفيما قيمة  2.01المحسوبة تساوي  Tقيمة  أنبين ت Tوبتطبيقي اختبار 
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   ية. الفرض قبلت. ولذلك .إحصائيا ة دالالجدولية فهي  Tمن  كبرأالمحسوبة   T نولأ 0.05لة دلا
 المتوسط  بالمصادر   ةالثق

29   
 الوسيط 
18.5 

 الانحراف 
79.8 

 التباين 
636 

 Tقيمة 
2.01 

 حصائيا إ ة دال
 
 
  النتائج: همأ

  يستمع.لا % 23% في العين يستمع للنكات فيما 76 نإ .1

% المضمون  10و% يفضل المضمون الاجتماعي 54لعينة يفضل المضمون السياسي فيما % من ا17 نإ .2
  العسكري.% المضمون 4والاقتصادي % للمضمون 3والديني 

  تماماً.% يثق بها  7.6و حد ما  لىإبها % يثق 26بالنكات فيما  لا يثق% في العينة 66 .3

%  8و  صدقاءالأ% يعتمد 24وة يعتمد الفضائيات % من العين17% مواقع التواصل مصدراً للنكتة فيما 36يعد  .4
فيما كان   خرى أ علام إ% يعتمدون وسائل 4و لا يعرفونهم غرباء% 8ويعتمد  قاربالأ% يعتمد 6ويعتمد العائلة 

 %. 82بل الجيران يعتمدون من ق
  النكتة.بمصادر والجهات ولا يثق الجمهور بالنكات ولكن يثقون  شخاصبالأيستمع الجمهور للنكات لتغير قناعاتهم 

 
 مصادر البحث:

ومناهجه  الإنسانية، عناصرهوالعلوم  التربيةالبحث العلمي في  أساسيات مكاوي،حسن  عوده، فتحي/احمد سلمان 1
 . 2003، 147، صالمنارةمكتبه  الزرقاء،لبياناته،   الإحصائيوالتحليل 

 . 2018الجزيرة للطباعة والنشر والتوزيع,  بغداد، والتلفزيون،  ذاعةالإر دليل بحث جمهو  الكعبي،/رعد جاسم  2
للنشر والتوزيع   ةللعلمي,دار اليازوري  عمان المعلومات،البحث العلمي واستخدام مصادر  / عامر ابراهيم قنديلي،3
 . 71، ص 1990,
  ة أطروح  العراق،في تلفزيون  ةالترفيهيللبرامج  ةتحليليدراسة  العراق،في تلفزيون  ةالترفيهيالبرامج  محمد،/ عمار طاهر 4

 . 2000، الآداب,كليه  دكتوراه
 ةجامع بغداد, ماجستير، ةرسال ,ة وخصائصهاالفضائيفي القنوات  ةالترفيهيالبرامج  الصاحب، أشكالحمد مطشر عبد أ/ 5

 . 2006علام ، ة الإكلي بغداد،
 دكتوراه، ة وحر طأ ،شباب اليمنية من العين واشباعاتها، لدى  ةئيالفضا ةالترفيهي/ محمد هادي محمد، استخدام المواد 6

 .  2011،  علاموالإ ةالدعو  سعود، كليةمحمد بن   مامالإ ةجامعالرياض ,



       Al Kaabi. Audience Reliance on Satellite Channels…                                                                                                                                                    
 

-102- 
 

/ 7 Karen Callaghan And Frauke Scqnwll, Assessing The Democratic Debate, 
How The News Media Frame Elite Policy Discourse, Political 
Communication.Vol.18 No,2,2007, D.185. 

 
 . 314,ص  2010، ةاللبناني ةالمصري، الدار ةالقاهر ,9ط ة،المعاصر الاتصال ونظرياته  السيد،/ حسين عماد مكاوي وليلى 8
 . 2015دار الكتاب الجامعي للنشر،  ،الإمارات ،الإعلامنظريات  نصر، حسني محمد/ 9

 . 297، ص 2004الكتب للنشر والتوزيع ، ، عالم ةالقاهر  ، 3التأثير، طواتجاهات  علامالإات نظري الحميد،/ محمد عبد  10
 (. 2009انظر التلفزيون الساخر: السياسة والكوميديا في عصر ما بعد الشبكة من قبل جراي، جونز & تومبسون، )  /11
 سوريا.، منشورات ضفاف، سلوراكعند بيتر   السخرية  فلسفة/ رائد عبيس، 12
 (. 2009ديا في عصر ما بعد الشبكة من قبل جراي، جونز & تومبسون، انظر التلفزيون الساخر: السياسة والكومي)  /13
 . 434-419(، ب. 4) 28(. "المعتقدات والتصرفات التفضيلية للاعتقاد". نوس 1994/أودي، روبرت )14

 شيكاغو. شيكاغو: مطبعة جامعة العقل.(. خطوات لبيئة 2000باتسون، غريغوري )/15 
 . ١٩٩٧، القاهرة: الهيئة المصرية العامة للكتاب، مكتبة الأسرة،الشعبي/رشدى صالح، فنون الأدب 16


